me S DROH

‘* '“RE \ \UVRETE

i J'ma




Toto je nekomercni publikace, jejiz pouzivani se fidi licenci
LAttribution non-Commercial Share-Alike 3.0 Generic” organizace
Creative Commons. Vice informaci naleznete na strance:

http://creativecommons.org/licenses/by-nc-sa/3.0/
Hlad neprijimdme! je partnersky projekt fecké,
nizozemské a italské pobocky ActionAid a

organizaci Peuples Solidaires (Francie), Glopolis
Tato publikace vznikla s podporou Evropské unie. Za jeji obsah (Ceska republika) a Ekvilib (Slovinsko).
nese vyhradni zodpovédnost organizace Action Aid Italy

|
a analytické centrum Glopolis. Obsah nemusi odrazet postoje act!onald

Evropské unie (http://ec.europa. eu/). Adaptace publikace

do ceského jazyka, grafické Upravy a tisk byly podpoteny také Io olis
ze zdroji Ceské rozvojové agentury (www.czda.cz). ) ( g p

Aktivity projektu Hlad nepfrijimdme! jsou
soucasti kampané Cesko proti chudobé.
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Slovo na uvod

Vitejte na prvnich strankach prirucky vyslance projektu Hlad neprijimdme! Nezalezi na tom, zda jste soucasti projektu nebo
se vam tato pfirucka dostala do rukou ndhodou. Uz jen fakt, ze v ni pravé listujete, znamena, Zze vam neni lhostejné déni
kolem vés.

Tato pfirucka je jednim z vystupl projektu Hlad neprijimdme! Jak uz z nazvu vyplyva, tento projekt si dava za cil bojovat
proti hladu ve svété a prispét tak k naplnéni prvniho Rozvojového cile tisicileti. Tento ambiciézni plan by se viak neobesel
bez lidi, jako jste vy - vyslanci, dobrovolnici a zastdnci myslenky, Ze lepsi svét je mozny pro kazdého z nés.

Predstavime vam zakladni fakta o problematice potravinové bezpecnosti, o pozici drobnych zemédélct a o vlivu kazdého
z nas na rozvojovy svét. Doctete se také o rlznych zpUsobech vedeni kampané a o konkrétnich prikladech Uspésnych
kampani. Véfime, ze tento material bude pro vas zajimavym zdrojem informaci a inspirace. Prejeme vam hodné stésti
a Uspéchu pii vedeni kampané proti hladu.

Na zavér bychom radi podékovali vsem uUcastnikim (neboli vyslanctim) projektu za odvedenou praci a véem jeho
piiznivcdm za dosavadni podporu. Také dékujeme spiatelenym neziskovym organizacim za plodnou spolupraci,
predeviim pak sdruzeni Educon, které koordinuje kampati Cesko proti chudobé.

Eseza Chedova (21) loupe brambory
vypéstované na zahradé své rodiny, Uganda.
Autor: ActionAid Uganda

Projekt Hlad neprijimdme!
Hlad neprijimdme! je spole¢ny projekt analytického centra Glopolis, italské, fecké a nizozemské pobocky organizace
ActionAid a organizaci Peuples Solidaires (Francie) a Ekvilib Institute (Slovinsko). Aktivity v Ceské republice probihaji

pod hlavickou kampané Cesko proti chudobé, ktera zastituje osvétové aktivity mnoha dalsich ¢eskych neziskovych
organizaci (ADRA, ARPOK, Hnuti Duha, Na Zemi atd.). Kampan koordinuje sdruzeni EDUCON.

Projekt si klade za cil motivovat skupiny i jednotlivce v celé Evropé k iniciativdam, které pomohou do roku 2015 snizit podil
hladovéjicich na polovinu a zajistit podporu vefejnosti pro boj s hladem a chudobou ve viech ¢astech svéta. Ucastnici
se mohou zapojit do jiz probihajicich kampani zamérenych na informovani vefejnosti nebo vytvorit kampané vlastni.

Vice informaci najdete na webovych strankdch http://glopolis.org/cs/projekty/hlad-neprijimame/
http://www.ceskoprotichudobe.cz/

_______________________________________________________________________________________________



Uvod
Prirucka a jeji pouziti

Hlad zplisobuje umrti nejvice lidi na svété, ale mizeme ho zastavit, pokud k tomu
bude vdle na strané politickych cinitelG. Proto je dllezité, aby obcané ukazali svij
zéjem o tyto problémy a pfiméli své politické zastupitele k jednani ve prospéch boje
s hladem ve svété.

A zde vstupujete do hry vy. Tato pfirucka je klicovou soucdsti projektu Hlad
o neprijimdme!, ktery si klade za cil zapojit vice lidi do aktivit tykajicich se boje proti
hladu. Je ur¢ena komukoli, kdo se chce do tohoto boje zapojit. Obsahuje kapitoly, které
maji pomoci s pfipravou aktivit kampané nebo se Skolenim dalsich spolupracovniki

o

zkusenosti ,vyslancid” projektu bude pfirucka postupné dopliovana.

Kapitola 1 se vénuje hlavnim tématlim souvisejicim s problematikou hladu
a predstavuje Rozvojové cile tisicileti vcetné zakladni faktografie. Pfedklddd také
navrhy feseni proveditelné jak v Evropé, tak i v jinych castech svéta, které by prispély
k napInéni téchto cild.

Kapitola 2 predstavuje souhrn nastroju pro efektivni kampan. Obsahuje mnozstvi
napadu, informaci a tip(, které vdm maji pomoci zorganizovat Uspésnou kampan.
Tyto ndstroje vdm pomohou ziskat nové pfiznivce, zvySovat povédomi o dané
problematice a zajistit kampani Uspéch.

Kapitola 3 vam predstavi moznosti vyuziti socidlnich médii a tzv. viraIni kampané.

Kapitola 4 poskytuje informace uzitecné pro organizaci Skoleni dalSich vyslancl
projektu. Nabizi tipy, jak se stat motivujicim a Uspésnym Skolitelem.

Pfiloha obsahuje formuldf, jehoz prostfednictvim nas muzete informovat o tom,
jestli je pro vas tato prirucka uzitecnd a jaka zlepseni byste navrhli. Prirucka bude
v priibéhu projektu aktualizovana na zékladé téchto formulait a potreb vyslancd.
Dale v pfiloze najdete materialy uzite¢né pfi organizaci kampani.



Obyvatelé vesnice Mhaga v Tanzanii, jejichz ptdu zabrala
spoleér?gst Sun Biofuels Kisarawe pro své plantaze. Rodina
Lwindeov')'/ch'doma obédva.

. Autor: Tom Pietrasik/ActionAid
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Kapitola 1
Hlad a Evropa:
problémy a feseni

Rozvojové cile tisicileti

Hlad predstavuje celosvétovou krizi

Hlad zpUsobuje umrti nejvétsiho poctu lidi na svété. Kazdoroc¢né zabiji vice lidi nez
AIDS, tuberkuléza a malarie dohromady. Podle novych udajd Organizace pro vyzivu
azemédélstvi (Food and Agricultural Organisation, FAO) trpi v soucasné dobé hladem
a podvyzivou 870 miliont lidi, tedy kazdy 8. ¢lovék. Dvacet pét procent vsech déti,
tzn. téméf 150 miliond, trpi podvyzivou. Neuvéfitelnych Sest milion déti mladsich
péti let zemfte kazdy rok v dusledku nedostatku spravné vyzivy nebo z jinych diivod
spojenych s hladem.

Proto vic nez kdykoli dfive potfebujeme odvazné a ambiciézni plany na boj proti
hladu. Svétova potravinova krize vyhnala v uplynulych letech ceny potravin nahoru
a zpusobila dramaticky narlst poctu lidi trpicich hladem. Odbornici odhaduiji,
ze v daldich deseti letech se redlné ceny obilovin, ryze a olejnatych semen vy3plhaji
jesté vyse.

Hlad predstavuje globdlni problém. Pokud se tato krizova situace nebude fesit,
nemohou byt naplnény ani nadéje na skoncovéani s chudobou, na ddstojny Zivot
a na dostatek pfilezitosti pro viechny. Zivot bez hladu pafi mezi zakladni lidské prava
chrdnénd mezinadrodnim pravem.

Hlad neni pfirozenym jevem, protoze na svété je vice nez dostatek potravin
pro vsechny.

Co jsou Rozvojové cile tisicileti (Millenium Development Goals)

V roce 2000 se svétovi lidfi shodli na tzv. Miléniové deklaraci, kterd ustanovila
8 Rozvojovych cill tisicileti. Na jejich dosazeni slibilo pracovat vsech tehdejsich
189 ¢lenli OSN a také Svycarsko a Vatikan. Tyto spole¢né cile obsahuji konkrétni
orientacni body a opatieni ke sledovani pokroku pfi boji proti extrémni chudobé
a dalsim problémdm, jako napfiklad vymyceni hladu a nemoci AIDS, poskytovani
vzdélani détem atd. Cilem ¢islo 1 se stalo pravé odstranéni hladu a chudoby. VIady
se zavazaly k dosazeni Rozvojovych cill tisicileti nejpozdéji do roku 2015.

Cile byly vytvoreny za tGcelem sjednoceni Usili svétové komunity v oblasti snizovani
chudoby a zlep3ovani sociélnich a Zivotnich podminek v nejchudsich zemich svéta.
Rozvojové cile jsou pouze zacatkem této globalni snahy, presto je viak plnéni mnoha
z nich, v€etné prvniho cile tykajiciho se pravé hladu, ve vdzném ohrozeni.



Hlad ve zkratce

870 milion lidi (kazdy osmy clovék
na svéte) trpi hladem.
Hlad postihuje ¢astéji Zeny nez muze.
146 miliond déti (kazdé 4. dité)
je povazovano za podvyzivené.
Hladem jsou nejvice ohrozeni:

- drobni zemédélci (50 %).

- najemni zemédélsti pracovnici

bez vlastni pidy (20 %)
- rybéti a pastevci (10 %)
- méstska chudina (20%)

Projevy hladu

+ Hladovéni = akutni hlad zplisobeny
kvantitativnim i kvalitativnim nedostatkem
potravin
Podvyziva (malnutrice) = chronicky hlad
zpUsobeny dlouhodobym kvantitativnim
nebo kvalitativnim nedostatkem potravin

Prvni Rozvojovy cil tisicileti
v detailech

Cil 1a: snizit na polovinu podil lidi Zijicich
zméné nez jednoho dolaru na den*
Cil 1b: dosdhnout pIné a produktivni
zaméstnanosti a pfimérené prace pro vsechny,
vcetné zen a mladych lidi.
Cil 1c: snizit na polovinu podil lidi trpicich
hladem**, a to freSenim mj. nasleduijicich oblasti:
« vyskytu podvyzivenych déti mladsich
péti let,
podilu populace s dennim piijmem
potravy pod hranici energetického
vyzivového minima.

*Tato castka se prepocitdva na narodni ménu
daného statu podle parity kupni sily mény,
nikoliv podle aktualniho devizového kurzu.
Parita kupni sily jednoho USD vyjadfuje
pocet jednotek ndrodni mény, za ktery lze
koupit stejné mnozstvi vyrobkl a sluzeb
na vnitrostatnim trhu jako za jeden
USD ve Spojenych statech americkych.
Zjednodusené feceno, lidé zijici na hranici
chudoby si mohou ve své zemi koupit stejné
mnozstvi zbozi a sluzeb, jaké by si mohli
koupit v USA za 1,25 USD.

**\/ roce 1990 trpélo hladem 20 % obyvatel.
Cilem je tedy do roku 2015 snizit pomér
hladovéjicich na 10 % obyvatel planety.
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Rozvojové cile tisicileti

1. cil: Odstranit extrémni chudobu a hlad
2. cil: Dosdhnout zékladniho vzdélani pro viechny
3. cil: Prosazovat rovnost pohlavi a posilit roli Zen
ve spolecnosti
4. cil: Snizit détskou umrtnost
5. cil: Zlepsit zdravi matek
6. cil: Bojovat s HIV/AIDS, malarii a dalSimi nemocemi
7. cil: Zajistit udrzitelny stav Zivotniho prostredi
8. cil: Budovat svétové partnerstvi pro rozvoj

V' nékterych oblastech se jiz podafilo prvniho
Rozvojového cile dosdhnout, v jinych oblastech vsak
problém stagnuje, ¢i se dokonce zhorsuje. Podle
poslednich vypoctd FAO v soucasné dobé trpi hladem
870 milioni obyvatel (12 %). Prestoze toto Cislo je
neuvéfitelné vysoké, da se fici, ze se blizime k dosazeni
cile - snizeni podilu hladovéjicich na 10 %. Davod
tohoto zdénlivého Uspéchu je mnoho, jmenujme
napiiklad celkovy narGst poctu obyvatel svéta, prudké
zlepenisituace v Ciné a nové prepocitani idajd o poctu
a podilu hladovéjicich ze strany FAO. V minulém roce
FAO zménila metodiku vypoctu a zpétné snizila udaje
o poctu hladovéjicich.

Proc je tak duilezité zastavit hlad

Vzhledem k nevelkym pokrokim v omezovani
hladu hrozi také zpomaleni pfi naplhovani dalSich
Rozvojovych cilG. Boj proti hladu a podvyzivé je
naprosto zasadni predevsim pro dosazeni Ctvrtého
a patého cile tisicileti, které sméfuji k podstatnému
snizeni umrtnosti matek pfi porodu a détské imrtnosti.

Hlad je pficinou a zdroven dlsledkem chudoby. Brzdi
ekonomicky rlGst a limituje pokroky pfi snizovani
chudoby obecné. Neni pravdépodobné, Ze bude
dosazeno pokroku pfi snizovéni chudoby, dokud bude
mnoho lidi trpét hladem. Hlad u déti mlze zpUsobit
trvalé poskozeni fyzickych i mentélnich schopnosti
a negativné ovlivnit 3ance jednotlivce dosahnout
v budoucnu dobrého piijmu.

Zivot bez hladu je navic jednim ze zakladnich lidskych
prav, které bylo zakotveno v mezindrodnim pravu jako
tzv. ,pravo na potraviny” (Right to Food). Formalné
toto pravo potvrzuje hned nékolik dokumentd.
Je to predevsim Vseobecna deklarace lidskych prav
(1948) - ¢lének 25, ve kterém stoji, ze ,kazdy ma pravo
na takovou Zivotni Uroven, kterd by byla s to zajistit
jeho zdravi a blahobyt i zdravi a blahobyt jeho rodiny,
pocitajic v to zejména vyzivu, Satstvo, byt a lékafskou
péci, jakoz i nezbytna socidlni opatreni ..."
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Adama Mganova (45), predsedkyné rhl'stnl’ho sdruzeni pestitel{

p"odzemnice olejné; vesnice Thiékhq\-MatS/, Kaolack, Senegal.
SN /I Autor: €andace Feit/ActionAid
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Mezi dalsi dokumenty, které potvrzuji prdvo na potraviny patii Mezinarodni pakt
o hospodafskych, socidlnich a kulturnich pravech (1966), ktery byl ratifikovan
160 staty svéta véetné Ceské republiky nebo Umluva o pravech ditéte (1989).

Vyzkumy ukazuji, ze vzhledem k promarnénym ptilezitostem mze hlad chudé staty
roCné pfipravit az o 450 miliard dolar( - to je vice nez desetinasobek c¢astky, kterou
je potieba vynalozit na snizeni poctu hladovéjicich na polovinu v souladu s prvnim
Rozvojovym cilem tisicileti. Pfitom jsou to pravé staty a vlady, jejichZ povinnosti je
zabyvat se problémem hladu, a to nejen ve vlastni zemi. Schopnost zemi zajistit
potraviny pro své obyvatele mlze byt totiz velmi znatelné ovlivnéna politikou
mocnéjsich stata.

Pravo na potraviny

« Je zédkladnim lidskym pravem

« Jeto pravo na staly fyzicky a ekonomicky pfistup k pfimérené potravé nebo
prostifedkdm k jejimu obstarani

+  Toto pravo nezajistime zasobovanim hladovéjicich potravinami, ale tim, Ze jim
dame moznost si potraviny bud vypéstovat, nebo obstarat na trhu

Opatreni v boji proti hladu

Pokud mame nad hladem zvitézit, musi se feseni jeho pficin stat politickou prioritou.
Obrovské skody zpUsobené potravinovou, hospodaiskou a klimatickou krizi
poslednich let jasné ukazuji, Ze sou¢asna mezinarodni opatfeni nefunguiji. Tyto skody
jsou nejvice viditelné pravé v rozvojovych zemich, které jsou problematikou hladu
nejvice ohrozeny. Jednim zkli¢covych aktér( v boji proti hladu a chudobé je Evropska
unie a jeji ¢lenské staty.

Pro boj proti hladu je zasadni podpora zemédélct

Jak jiz bylo feceno, hlad ohrozuje nejvice drobné zemédélce v rozvojovych zemich
(tedy ty, ktefi hospodafi na méné nez dvou hektarech plidy) a jejich rodiny. Tito drobni
zemédélci jsou také odrazovym mistkem pro nalezeni reseni tohoto problému.

Drobné zemédélstvi je naprosto klicové pro boj s chudobou a pro generovani
pFijmi. V mnoha rozvojovych zemich je zemédélstvi hlavnim zdrojem obZivy
pro vétsinu obyvatel. V Asii se jim zivi vice nez polovina populace, v Africe jsou
to dokonce dvé tfetiny. Drobni zemédélci, z nichZz zhruba polovinu tvoii Zeny,
vyprodukuji v Africe 90 % potravin a celkové pfiblizné polovinu produkce potravin
na svété. Jsou odhodlani, vynalézavi a neuvéfitelné pracoviti. Kdyz dostanou Sanci,
mohli by si doslova vypéstovat cestu ven z hladu a chudoby.

Drobni zemédélci produkuji potraviny pro chudé komunity i pro vlastni obzZivu.
Dokonce i malé navyseni produkce jejich farem by mohlo mit na chudobu a hlad
zasadni dopad. Produkce potravin na jednoho obyvatele v Africe je dnes vak o 10 %
nizsi nez v roce 1960. Pokud se lidé nejsou schopni zemédélstvim uzivit, dochazi
casto k takzvanému ,venkovskému exodu”, pfi kterém zemédélci odchazeji do mést
s oc¢ekdvanim lepsi budoucnosti a znatelné tak navysuji pocet méstské chudiny.

V zemich, které s hladem Uspésné bojuji, existuje mnoho diikaz(i o tom, Ze podpora
zemédélcli, a to predevsim drobnych zemédélcli, je velmi efektivni strategii.
Mezinarodniexpertijsou presvédceni, ze zvyseni produktivity a piijmd vzemédélském
sektoru je pro vétsinu zemi Afriky nejlevnéjsim a neprakti¢téjsim zplisobem, jak snizit
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chudobu a hlad. Skvélym pfikladem je osm zemi Afriky, které v letech 2004-2007
vénovaly vice nez 10 % statniho rozpoctu do zemédélstvi. Za poslednich deset let dosahly
tyto zemé znatelného snizeni podilu obyvatel trpicich hladem. Jako pfiklad mlizeme
uvést Etiopii (63 % v roce 1995, 46 % v roce 2005) a Malawi (pokles ze 45 % na 29 %).

Rozvoj zemédélstvi mize mit na chudobu dvojnasobny vliv v porovnani s rdstem
jinych sektor(i, jak prostfednictvim pfimého efektu zvySovéani pfijmG mnoha
zemédélstvim a jinymi ekonomickymi sektory. Pokud naptiklad Malawi splni cil
Africké unie - 6% rudst v oblasti zemédélstvi — bude zde v roce 2015 Zit pod hranici
chudoby o dva miliony obyvatel méné. Toto Usili se ale nem(ize omezit pouze
na podporu zemédélstvi jako takového. Je treba prehodnotit stavajici politiky, které
maji vliv na potravinovy systém a brét pfitom v potaz Sirsi souvislosti jako je svétovy
obchod, energeticka bezpecnost a klimatické zmény.

Pohanime chudobu

Navyseni objemu oficidlni rozvojové pomoci a predevsim jeji spravné zacileni
- to jsou body nepochybné dulezZité pro vymiceni chudoby a hladu. U rozvojové
pomoci viak boj proti hladu nekonci. Poskytovatelé této pomoci maji také moznost
vytvaret politické strategie, které pfijimajici staty musi dodrzovat. Casto jde
predevsim o liberalizaci obchodu (tedy otevieni trhli pro dovoz a vyvoz surovin),
omezeni vydajl na socialni sluzby a pravé zemédélstvi. Tyto pozadavky donorl pak
mohou potravinovou bezpecnost naopak ohrozit.

Dnesni svét je stéle vice provazan vzajemnymi zévislostmi, proto i samotné politiky
Evropské unie tykajici se nejriznéjSich oblasti (obchod, zemédélstvi, energetika,
regulace finan¢niho sektoru, zména klimatu a zahrani¢ni investice do pady) maji
zédsadni dopad na globdalni potravinovou bezpecnost a na boj s hladem.

Svét se musi zasadit o udrzitelné globalni a regionalni vladnuti. Spravné
politické strategie nejen vrozvojovém svété jsou pro bojs chudobou as hladem
nepostradatelné.

. Biopaliva

Nesetrna politicka rozhodnuti ze strany vyspélych zemi mohou mit fatélni dopad na
obyvatele rozvojovych statl. Jednim z pfiklad( mdze byt podpora biopaliv. Biopaliva
jsou paliva veskerd organického plvodu (kromé fosilnich paliv) a v sou¢asné dobé
se vyrabéji predevsim z kukufice, pSenice, cukrové titiny a olejnatych plodin, jako
jsou palma olejna, séja a fepka. Za urcitych okolnosti ma politika podpory biopaliv
potencial pro vytvareni zdroju pfijmu pro nékteré venkovské komunity. V soucasnosti
vsak spiSe pfesmérovava vyprodukované zemédélské plodiny z talifG do palivovych
nadrzi. Dotace a cile EU, které podporuji péstovani plodin na biopaliva, také zvysuji
konkurenci pfi vyuzivani pldy. Zemédélci v rozvojovych zemich (z nichz nékteré
trpi vaznym nedostatkem potravin) tak pfichazeji o plidu ve prospéch plodin pro
biopaliva. Nékteré rozsahlé zahrani¢ni investice do zemédélské pldy v rozvojovych
zemich jsou dokonce pfi¢inou nasilného vyhanéni mistnich lidi z jejich pady
(tzv. zabory puldy).

Jen v Ghané bylo pro biopaliva k primyslovému vyuziti doposud vyclenéno zhruba
1,1 milionu hektarud pldy, coz je oblast velkd jako tietina Belgie. Tim Rice z organizace
ActionAid shrnuje negativni vlivy péstovani biopaliv v rozvojovych zemich takto:
+Na mistni Urovni sahaji dopady od zvySovéni cen potravin nebo nedostatku
potravin, ptes porusovani slibl spolecnosti tykajicich se pracovnich pfilezitosti,
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nedostatek poradenstvi a kompenzaci az po vysidlovani populace.” ActionAid také
odhaduje, Ze v dusledku péstovani plodin pro vyrobu biopaliv za souc¢asné krize trpi
nyni hladem dal3ich 30 miliond lidi.

Evropsky cil pro podil obnovitelnych energii

EU si stanovila nésledujici cil: 10 % energie vyuzivané v dopravé musi byt do roku
2020 pochazet z obnovitelnych zdroju. Pfedpoklada se, Ze velké mnozstvi této energie
bude pochazet z biopaliv (pfestoze biopaliva péstované v tak rozsahlé mife nejsou
nez fosilni paliva). Tento 10% cil bude EU v roce 2014 prezkoumavat,

v

celkové ,zelengjsi
coz predstavuje prilezitost pfimét ji, aby tuto politiku uvedla do souladu s pfijatym
zavazkem pro fedeni hladu a chudoby. V sou¢asné dobé EU poskytuje sektoru biopaliv
dotace ve vysi 4,4 miliardy EUR. Pokud zUstane Uroven podpory stejna, bude toto
odvétvi pro splnéni cile 2020 potfebovat cca 13,7 miliard EUR ro¢né.

Dopady evropskych biopaliv

Kwame Sarpong je otec Sesti déti z jedné senegalské vesnice. Mival 3estihektarovy °
pozemek, na némz péstoval jahly, podzemnici olejnou a fazole. Potom do vesnice

prisla evropskd spole¢nost vyrabéjici biopaliva a vSéem obyvatellm slibila, Zze kdyz

se vzdaji pldy, dostanou dobfe placenad mista na polich s plodinami pro biopaliva.

Kwame, stejné jako mnoho dalSich obyvatel vesnice, se vzdal své pudy a zacal
pro spole¢nost pracovat. Po pouhych dvou mésicich mu zacali snizovat plat. Brzy
se jeho mési¢ni mzda snizila na polovinu toho, co mu na zacétku slibili, a nestacila
na uziveni rodiny. Zanedlouho spole¢nost Kwameho i ostatni obyvatele vesnice
propustila a zaméstnala pracovniky odjinud.

,Prisel jsem o pudu. Nerespektovali mé. Zradili mé.”

Anisia Chareused je drobnd farmérka z Mosambiku. Hospodafila na tfech
polickach, péstovala kukufici, fazole, sladké brambory a dalsi zakladni potraviny.
PUdu obdélavala mnoho let, zaviselo na ni 15 lidi z jeji domacnosti. V roce 2008
se dozvédéla, ze do oblasti pfijde britska spole¢nost na biopaliva a bude tam péstovat
cukrovou titinu. Brzy poté bylo Anisii ozndmeno, Ze vsechny tfi pozemky prejdou
na spolecnost, ale ze dostane kompenzaci. Anisia souhlasila. Spole¢nost ji nakonec
dala 100 USD, coz nepokrylo ani naklady na mési¢ni zasobu ryze.

Anisia fikd: “Chceme zpét svoji pldu. Nechceme od spolec¢nosti penize, protoZe se znich
vsichni neuzivime. Chceme se Zivit na vlastnich polich, jako jsme to délali vzdy.”
Nékolik dalsich farmart bylo tak roz¢ilenych, Ze odmitli penize pfijmout, ale nebylo
to nic platné a spole¢nost jim plGdu presto odebrala.

ActionAid oznacuje stavajici politiky EU za chybné a vyzyva EU

a jeji ¢lenské staty, aby:

+  snizily cile pro biopaliva,

«  snizily finan¢ni pobidky pro biopaliva k primyslovému vyuziti,

- aktualizovaly soucasnd kritéria pro udrzitelnost vSech obnovitelnych zdrojli energie
tak, aby byla pfisnéjsi a zohlednovala dopad na obyvatelstvo, piidu a potraviny,

« ustanovily pfisny dohled a vymahani téchto kritérii v danych lokalitach, ¢imz
by se zajistilo jejich dodrzovani,

«  vespoluprdci s partnerskymi staty monitorovaly ¢innost evropskych spole¢nosti
s cilem predejit dalsSimu porusovani lidskych prdv, jako tomu bylo napf. v oblasti
Dakatcha v Keni.



Autor: Candace Feit/ActionAid
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_,____

Anamarii Nsomerové je 62 let a Zije v oblasti Pallisa v Ugandé. Je vdova, farmarka

a zivi Sest vnoucat. Nevzpomina si, Ze by kdy na svoji zemédélskou obzivu dostala " " e
jakoukoli statni podporu. ‘

»Pripadd mi, Ze Zivot je rok od roku tézsi. Uz se nedd predvidat, kdy prijdou desté. Loni
mi trodu zasdhlo sucho a podarilo se mi na dvou osdzenych akrech vypéstovat jen
jeden a pul pytle jahel, pul pytle séji a jeden a pul pytle ciroku. NeopovaZuiji se prodat
ani zrnicko. Bojim se, Ze se zdsobami jidla nevystacime do dalsi sklizné.”

________

ke Quaade/MS ActionAid Denmark
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Investice do zemédélské pulidy ze strany EU (tzv. zabory pudy,
anglicky land grabbing)

Tolik potfebnou zemédélskou pldu obyvatelim rozvojovych zemi neodebiraji pouze
biopaliva, ale jiné zemédélské produkty dovazené do Evropské unie a daldich zemi.
V rozvojovych zemich je ¢asto bézné, Ze jejich obyvatelé nemaji dostatecné zajisténa
sva prava na vlastnictvi pady. Kvali témto investicim jsou tedy nuceni své pozemky
opustit, coz se nékdy déje dokonce pod natlakem jejich vlastni vlady, ktera se snazi
z rdznych dlivod ,jit investordm na ruku”.

Potraviny dovazené do EU se v soucasné dobé péstuji na 35 milionech hektart pldy
mimo Evropu —do tohoto Gzemi by se Ceska republika veslarozlohou vice nez ¢tyfikrat.
Nejvaznéjsi problém predstavuje péstovani krmiv pro evropskd hospodarska zvitata
(predevsim kukufice a séja), coz zplsobuje kromé zaborl jiz existujici zemédélské
pldy také vytvareni novych zemédélskych ploch na tkor tropickych lesti (Amazonie
aj.) a dalsich vzacnych pfirodnich ekosystému.

Do zahrani¢ni plidy neinvestuje samoziejmé jen EU. Napfiklad Satudska Ardabie ma
vzhledem k nedostatku orné ptdy a minimalnim zéasobam vody své farmy v Etiopii.
Cinské investice do africké pady byly Giinterem Nookem, hlavnim tviircem némecké
politiky ve vztahu k Africe, oznaceny za jednoho z vinikl hladomoru v africkém rohu
v roce 2011.

Evropska zemeédélska politika

EU také poskytuje obrovské finanéni obnosy, tzv. dotace, svym vlastnim zemédélciim.
Tento systém se nazyva Spolecnd zemédélska politika (SZP) a pfijde Evropu ro¢né
na vice nez 50 miliard EUR (tedy vice nez polovinu evropského rozpoctu). Zemédélské
dotace zpUsobuji chronickou nadprodukci potravin, které jsou pak vyvazeny pod
cenou do rozvojovych zemi. Tam snizuji odbyt mistnich produkt( a nici Zivobyti
mistnich drobnych zemédélcl, ¢imz déle podkopévaji potravinovou sobéstacnost
a bezpecnost mistnich obyvatel.

K nekontrolovanému dovozu levnych potravin z EU dochazi predevsim ve stétech,
kde v minulosti doslo k silné liberalizaci trhii. Ta byla ¢asto provedena na zakladé
pozadavku vyznamnych donord (Svétova banka, Mezinarodni ménovy fond aj.).

Pokud se stat stane zdvisly na dovozu potravin, je situace jeho obyvatel navic
ohrozovéna kolisdnim cen potravin na svétovych trzich. Narlst cen potravin
na svétovych trzich opét nejhlire dopada pravé na obyvatele rozvojovych zemi, ktefi
utrati za potraviny az 80 % pfijmU (na rozdil od vyspélych zemi, kde utratime zhruba
20 % pfijmu za potraviny). Od roku 2008 jsou ceny potravinovych komodit na celém
svété extrémné nestabilni. EU a jeji ¢lenské staty by mohly a mély pomoci lépe
regulovat trhy (naptiklad omezit spekulace se zemédélskymi komoditami), aby ceny
zékladnich potravin nepodléhaly tak divoké fluktuaci.

SZP navic vedla k intenzifikaci evropského zemédélstvi, které je nyni vyznamnym
pfispévatelem k produkci sklenikovych plynd. Celosvétové se zemédélstvi podili
na emisich sklenikovych plynt ze 17 %, coz je vice nez cely sektor dopravy. Zména
klimatu, kterd v nékterych rozvojovych zemich jiz neni pfedmétem debaty, ale
kazdodenni realitou, je dalsim vyznamnym cinitelem narusujicim potravinovou
bezpecnost.

EU pfipravuje reformu SZP, jejiz zavedeni se ocekava v roce 2014. To pro nas
predstavuje velkou pfilezitost tuto politiku zménit.
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Nékolik dobrych zprav o africkém zemédélstvi

Na nékterych mistech podpora pro drobné zemédélce zacina nést ovoce.

« Diky kombinaci cilené podpory, zadavani novych vefejnych zakazek
a rozsifené socidlni ochrany se v Malawi jiz neopakuji cykly hladomoru.
Pocet obyvatel, ktefi potrebuji potravinovou pomoc, se v zemi snizil
ze 4,5 milionu v roce 2004 na méné nez 150 000 v roce 20009.

« V Ugandé pomohlo oZiveni statnich sluzeb uréenych pro zemédélce rozsifit

Skélu péstovanych plodin. Zemédélci, ktefi tyto sluzby vyuzivaji, se tési lepsi
potravinové bezpecnosti a maji vyssi prijmy.
Kvalita uz ne piilis urodné plidy na zapadé Keni se zlepsila pomoci
udrzitelného zemédélstvi. Zdvojnasobily se vynosy z péstovani kukufice.
Zemédélci navic zacali péstovat i ovoce (coz zvysuje jejich piijmy) a zeleninu,
diky které se zlep3sila vyZziva v rodinach.

+ V Senegalu vldda po konzultacich s mistnimi zemédélskymi organizacemi
zavedla sezonni kvéty na dovoz cibule v dobé jeji sklizné. Tak se podatilo
mezi léty 2003 a 2010 zvysit spotiebu domdci cibule ze 40 000 tun
na 170 000 tun.

Prava zen v zemédélstvi

Ve vétsiné rozvojovych zemi tvoii Zzeny zhruba polovinu drobnych zemédélcd a maji
nejvétsi potencial, jejich prava se viak casto ignoruji. Podpora zen v zemédélstvi je
jednim zklicovych zpUsobd, jak zvysit produkci potravin, predevsim v Africe. Vyzkumy
ukazuji, ze pokud se africkym zendm poskytne stejny pfistup k ptdé a ke vstupiim,
jsou produktivnéjsi nez muzi. Ve skutecnosti se stejnymi zdroji vyprodukuji pfiblizné
0 20 % vice nez muzi.

Kromé zemédélskych cinnosti vykondvaji zeny vétsinu domdcich praci, chodi pro
vodu a pro dievo na topeni, vafii, staraji se o déti, uklizeji a perou. Avsak potieby zen
v zemédélstvi se Casto zanedbdvaji. Farmarky by mély byt vice centralné zapojeny
do vytvafeni politik.

Organizace ActionAid zjistila, ze k farmarkdm se vibec nedostava dostatecna
podpora od statl a darcl. V Africe vlastni zeny pouze 1 % pudy, jsou piijemci
pouhych 7 % stétnich sluzeb pro zemédélce a pouhych 10 % vsech uvérd (nebo
pljcek) zemédélclim.

Zeny v zemédaélstvi: vice pfekazek a méné prav

Vétsina farmarek:
Ma Spatny nebo nulovy pfistup k pajckam nebo Gvéram.
Maé horsi pfistup k sluzbam pro zemédélce, k potfebnym technologiim
a k mistnim trhdim, kde se prodavaiji jejich vyrobky.

+ Vlastni mensi plochu pady nez muzi nebo piddu méné urodnou.

«  Kvili zdkonlm nebo spolec¢enskému usporadani ma v souvislosti s plidou
méné prav.
MizZe méné zasahovat do rozhodovacich procesu.
Vzhledem k péci o domécnost nese vétsi zatéz nez muzi.
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Globalni zodpovédnost:
pomahat a neskodit

Co muze udélat kazdy z nas?

Koncept globalni zodpovédnosti vyjadfuje nutnost pfijmout zodpovédnost za své
aktivity a jejich dopady. Skodlivé vlivy sou¢asného svétového trzniho systému,
nevhodnych politik a nesetrného pfistupu k piirodé a jejim zdrojim jsou vsak casto
opomijeny. Svétové spolecenstvi se proto musi zaméfit nejen na reSeni problému
hladu, ale i na jeho predchazeni a na eliminaci kontraproduktivnich politickych
a ekonomickych aktivit. Toto by se dalo obecné shrnout jako princip ,pomdhat
a zéroven neskodit”.

I my - jednotlivci — jsme soucésti svétové komunity. Nase role v boji s hladem
a s chudobou v rozvojovych zemich neni mald, protoze i my ovliviiujeme nasim
chovanim situaci v téchto zemich. Proto je tu projekt Hlad nepfijimame!, ktery
jeho feseni. Prispét ke zmirnéni a odstranéni chudoby a tedy i hladu ve svété maze
kazdy z nés.

Zodpovédna spotieba

Ackoliv si to ani neuvédomujeme, kazdy den se dostdvame do styku s vyrobky, které
pochdzeji z rozvojovych zemi. Nasim spotiebnim chovanim tak denné ovliviiujeme
situaci drobnych zemédélcd v téchto zemich. Ceska republika spotiebuje dvakrat vice
zdrojQ, nez dokaze sama vytvotrit. Nase nadmérna spotieba tedy musi byt doplnéna
dovozem ze zahrani¢i. Nakupujme proto s rozmyslem. Zajimejme se, odkud vyrobky
pochdzeji. Napfiklad péstovani palmy olejné, kterou pouzivdme v potravinarstvi
i na vyrobu biopaliv, je pfi¢inou kdcenf asijskych tropickych lesi a vyhanéni mistnich
lidi ze svych poli. Tito drobni zemédélci tak ztraci schopnost nasytit sebe i své rodiny.
Levné oble¢eni z Ciny za sebou méa délniky bez jakychkoliv prav a ¢asto také détskou
praci. Vysokou spotiebou masa zase podporujeme rozlehlé plantaze séji (pouziva
se pro krmeni hospodafiskych zvitat), které vytlacuji plvodni tropické lesy napfiklad
v Brazilii.

Jak mGzeme tedy zménit nase spotiebitelské navyky? Dejme prednost vyrobkim,
které neohrozuji distojnost a sobéstacnost pracujicich a které neposkozuji zivotni
prostredi. Kupujme jen to, co opravdu spotiebujeme a vyuzijeme. Orientujme se spise
na kvalitu, nez na kvantitu. Snazme se kupovat mistni produkty nebo produkty
s co nejkratS$im fetézcem mezi vyrobcem a spotiebitelem. Méné oball znamena
vétsi ohleduplnost k pfirodé. Predevsim se nenechme manipulovat reklamou.
Pozadujme pravdivé informace o plvodu vyrobkd a o podminkach, za jakych byly
vyprodukovany.
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Zodpovédné znacky:

+  Vyrobky se znac¢kou Fair Trade ndm zarucuji, ze pfi
jejich péstovani ¢i vyrobé nebylo zneuzito détské
prace, zaméstnanci dostali ddstojnou odménu
a nebyla poskozena pfiroda.

+ Znatka BIO zase garantuje vyrobu 3Setrnou
k Zivotnimu prostiedi bez pouziti umélych
chemikalii.

«  Pokud chcete nakupovat ceské vyrobky, které
k vdm necestovaly pfes polovinu planety, hledejte
loga Cesky vyrobek nebo Klasa.

«  Vyrobky se znatkou FSC (Forest Stewardship

PRODUKT EKOLOGICKEHO ZEMEDELSTVI Council) garantuji, ze dfevo pochazi ze Setrné

obhospodafovaného lesa a neni cerpano
z ohrozenych oblasti.

«  Kulaty stdl pro udrzitelnou vyrobu palmového oleje
(RSPO) si klade za cil propagovat setrné péstovani
palmy olejné a produkci palmového oleje.

Vzdélavejme se, informujme, diskutujme
a chodme k volbam

KLASQ)

Situaci v rozvojovych zemich neovliviiujeme pouze jako
spotiebitel, ale také jako obc¢an. Abychom mohli néjaké
zmény dosédhnout, musime se o dané problematice
dobfe informovat a pochopit zakonitosti jejiho
fungovani. Vyuzijme toho, ze mizeme nahlas vyslovit

~ - ® na$ nézor. Sitenim informaci mGzeme zménit pfistup
CESKY naseho nejblizsiho okoli i celé komunity a urychlit tak
V?ROBEK zménu k lepSimu. Ptejme se politik( na jejich nazory °

na problémy globdlni chudoby a hladu. Dejme nasim
politickym zastupcim najevo, Ze tento problém nas

zajima a jeho pficinu musime hledat nejen v rozvojovém
© svété, aleiu nads.

Podpoime organizace, které pomahaji

Podporou organizaci se aktivné zapojime do boje
proti extrémni chudobé a hladu. Pomoci miizeme
nejen financné, ale také dobrovolnickou praci, Sifenim
informaci, Ucasti na kampanich a osvétovych akcich atp.
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Kapitola 2
Nastroje a metody
pro vedeni kampani

Zaciname s kampani

Spolecné usili vedouci ke globalni zméné

Cilem projektu Hlad neprijimdme! je informovat o problematice prvniho Rozvojového
cile tisicileti Sirokou vefejnost, média a také politické cinitele. Nasim Usilim je zajistit,
aby vlady dodrzely své sliby tykajici se snizovani podilu hladovéjicich na polovinu
a aby se zavazaly podporovat drobné zemédélce pfi zajistovani jejich obzivy.

Téchto cilli jeden ¢lovék nedosahne. MiZzeme vsak k jejich splnéni vsichni spole¢né
pfispét, kdyz pfipojime svij hlas k ostatnim. Jak se ukézalo, spoluprace obycejnych lidi
muze vést k neobycejnym vysledklim. Kampané pfiznivcd organizace ActionAid v roce
2005 hraly zasadni roli, kdyz pfimély staty G8 ke slibu, ze do roku 2010 zajisti 1écbu
HIV véem potiebnym. Prostiedky poskytnuté v rdmci tohoto zavazku zménily zivot
miliondm lidi. V roce 2002 dostavalo zZivot zachranujici lé¢bu HIV pfiblizné 300 000 lidi
vysplhalo na 4 miliony, coz je vice nez desetinasobny narGst v prabéhu Sesti let. Dalsi
pfiklady uspésnych kampani naleznete v podkapitole Pfiklady uspésnych kampani.

Kde mam zacit?

Prvni otdzka, kterou je potfeba si zodpoveédét, je: kdo — jaky ¢lovék nebo skupina -

by podle véds mél podniknout néjakou iniciativu, a co budete chtit, aby udélali? Jak je

nejlépe presvédcit? Pro zacatek je zapotiebi udélat prizkum, diky kterému se dozvite
° vice o cilové skuping, na kterou bude kampar zaméfena. Cim vice budete védét

o nazorech a postojich osob nebo skupiny, kterou se snazite pfesveédcit, tim lépe

budete schopni zacilit své Usili a vybrat sprdvné argumenty.

Musite si klast nasledujici otazky: Je uz dany ¢lovék nebo skupina vasim pfiznivcem?
Jsou proti vdm? Pokud ano, pro¢? Pokud jsou proti vdm nebo nemaji vyhranény postoj
ani jednim smérem, co by je mohlo presvédcit, aby zménili nézor?
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Jakeé taktiky bych mél/a v kampani pouzit?
Pri vedeni kampané muzete vyuzit Sirokou skalu taktik, naptiklad:
-« setkat se se svym mistnim zastupitelem nebo ho informovat dopisem (strana 9/2)
+ kontaktovat média (strana 13/2)
- informovat ostatni pomoci letakd, plakati nebo dalsich kamparnovych materidld
(strana 6/2)
+ vyuzit socidlni média (strana 1/3)
+ usporadat osvétovou akci (strana 19/2):
- zorganizovat promitani dokumentarniho filmu s diskuzi
- usporadat vystavu fotografii, happening, pouli¢ni predstaveni atd.
- zorganizovat diskuzi nebo workshop, kde t¢astniklim téma predstavite
- zafidit informacni stanek, napfiklad na nékterém z letnich hudebnich
festivald
- zorganizovat demonstraci — mlze fungovat jako ukazka zdjmu verejnosti,
avsak méjte na paméti, ze organizace takovych akci vyzaduje velké usili
a akce maji efekt, jen kdyz prijde hodné ucastnikd.

Zasadni je zvolit si nejlepsi kombinaci taktik, kterd povede k dosazeni vaseho cile,
a uvédomit si schopnosti a dostupné zdroje, které méte vy a vase skupina k dispozici.

Priprava planu kampané

Kazda kampan by méla mit podrobny plén, ktery by shrnul, ¢eho se snaZite dosdhnout
a jak to chcete udélat. Tento plan slouzi jako pomocny podklad v pribéhu celé
kampané. Nezapomerite si vytycit konkrétni cile a vystupy z kampané. Bez nich
by vase snaha mohla byt jen tzv. vykfik do tmy.

Plan by mél:

1. stanovit konkrétni aktivity

2. obsahovat konkrétni ¢asovy plan a terminy
3. urcit, kdo a kdy ma které ¢innosti na starosti

Pri provadéni planu svoje aktivity pfezkoumavejte, hodnotte, jak byly provedeny,
a poucte se pro pristé. V prabéhu kampané plan upravujte a budte pfipraveni
se prizpUsobit, pokud situace vyzaduje zménu.
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Priklady uspésnych kampani

Nasledujici podkapitola predstavuje Uspésné kampané organizace ActionAid. Tato
podkapitola vam muze poslouzit jako inspirace a motivace, protoze ukazuje, ze Usili
aktivistll za pravo na potraviny se vyplati.

Who pays?

Kampan organizace ActionAid s nazvem Who pays? (Kdo plati?) bojuje za lepsi Zivot
lidi, ktefi pro nas vyrabéji obleceni a produkuji potraviny. Vétsinu z nich tvofi Zeny.
Jednim ze zakladnich cild kampané bylo vyzvat vlddu Velké Briténie, aby ustanovila
nezavisly regulac¢ni organ. Ten by mél za ukol zajistovat a monitorovat dodrzovani
novych pravidel a vytvorit tak spravedlivou hospodaiskou soutéz a vyvazené vztahy
mezi supermarkety a dal$imi ¢lanky zemédélského a potravinaiského prlimyslu

Pfiznivci ActionAid vyzvali mistni zastupitele k podpore tohoto cile a své namitky
predali vedoucim supermarketi. To pomohlo pfesvéd¢it vladu, aby souhlasila
s ustanovenim regula¢niho orgdnu s mnoha pravomocemi, po kterych ActionAid
volala. Tento organ bude moci napfiklad pokutovat supermarkety, které pfilis tlaci
na snizovani cen od dodavatelU, a tak znemozniuji zemédélcim ziskat spravedlivou
odmeénu za svoji praci.

Pokud by se plida osela, komunita by znibyla vytlacena, a ptitom naniZzilapo generace.
Tito obyvatelé péstuji plodiny jako maniok, kukufice a ananasy na malych polich
vedle zalesnéné oblasti. Je to zdroj potravin pro jejich rodiny, urodu také prodavaji
na mistnim trhu a za utrZzené penize posilaji déti do Skoly. Na lesich v této oblasti je
zavislé jejich vcelarstvi, 1é¢ivé byliny a ¢ast ekoturistiky, a proto predstavuji zaklad
jejich zivobyti.

Pfipadem se zabyvala kenska pobocka ActionAid, ktera spole¢né s dalsimi
organizacemi poskytla mistnim lidem potfebné informace a pomohla jim na situaci
reagovat. Vyzbrojeni faktickymi udaji o zamysleném obchodu podali obyvatelé
zalobu pozadujici okamzité zastaveni projektu. ActionAid a dalsi organizace navic
sepsaly petici ur¢enou pro Ministerstvo Zivotniho prostredi a ptirodnich zdroj(, v niz
pozadovaly studii vlivu planovaného projektu na zZivotni prostredi.

Peuples Solidaires, pfidruzend organizace ActionAid ve Francii, rozeslala pfes internet
a pomoci pohlednic urgentni vyzvu svym pfiznivcim ur¢enou Ministerstvu zivotniho
prostiedi a ptirodnich zdrojl. Podepsalo ji vice nez 14 000 pfiznivcl z 23 zemi.

Diky kampani a mezindrodnimu odporu vici projektu musela mistni samosprava
vypracovat plan, ktery by véechny zalesnéné oblasti vymezil jako chrdnéné. Pozéadal
také o védecky podlozené dikazy ekonomickych, socidlnich a ekologickych dopadt
navrhovaného projektu. Spole¢nost poté projekt stadhla a odesla ze zemé.

neni pouze selhdnim kenskych uradd, ale ukazuje i na mozné alarmujici dopady
nezodpovédné evropské energetické politiky, kterd podporuje vyrobu a pouzivani
biopaliv.

Doporucené dokumenty/informacni materialy
http://www.actionaid.org.uk/doc_lib/actionaid_who_pays_report.pdf

(Zprava Who pays? How British supermarkets are keeping women workers in poverty)
http://www.actionaid.org/sites/files/actionaid/aa_dakatcha_report_final.pdf
(Zprava Fuelling Evictions: Community Cost of EU Biofuels Boom).
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Zachrana lesti a komunit v oblasti Dakatcha (Kera)

Podpora agresivniho narlstu pouzivani biopaliv v Evropé ohrozuje boj proti
hladu a znesnadruje plnéni prvniho Rozvojového cile tisicileti. Organizace
ActionAid a jeji partnefi odhalili, Ze plany na péstovani plodin pro biopaliva
v oblasti Dakatcha v Keni by porusily préva mistni komunity ditajici vice nez
20000 lidi. Italska spole¢nost produkujici biopaliva (Nuove Iniziative Industriali
Srl) totiz planovala pronajmuti 50 000 hektarl pldy na péstovani ddvivce
cerného (Jatropha curcas) pro vyrobu bionafty. Tento (zdaleka ne ojedinély)
plan ohrozoval nejen Zivobyti mistni komunity, ale také mistni pfirodni
rezervaci se vzacnymi druhy ptactva.

My tu ddvivec nechceme. K cemu ndm to je, kdyZ? nemiZzeme péstovat plodiny,
abychom uZzivili svoje rodiny? Pro¢ bychom méli platit tak vysokou cenu za to, aby
se vyhovélo evropské poptdvce po energii? Jsem smutny, protoze kdyz se bude
v péstovdni ddvivce pokracovat, bude ze mé nelegdini usedlik. Kam s nasimi
lidmi ptjdeme? Zijeme tady se sousedy po generace, ale jestli se jejich pole rozsifi,
prijdeme o pldu, domovy a Skolu pro déti. Nebudeme mit zabezpecenou potravu
a prijdeme o prijmy.”

Joshua Kahindi Pekeshe, stafec z vesnice Mulunguni v oblasti Dakatcha
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Jak vytvorit kampan se silnym
poselstvim

Diilezité je plisobivé sdéleni

Problém, na ktery se snazite upozornit, a s nim spojené budouci iniciativy musite
dobfe vysvétlit. Takové vysvétleni musi byt jasné a presvédcivé. Problematika chudoby
a hladu je velmi komplexni a ma slozité priciny a dusledky. Pokud chceme informovat,
inspirovat a motivovat ostatni, potfebujeme ze své komunikace ,vydestilovat” jasné
sdéleni. Neni zadouci zabihat do zdlouhavého vysvétlovani a podrobnych definic.

Sdéleni by mélo obsahovat definici problému a jeho hlavnich pficin véetné lidskych

piibéht a faktq, které je ilustruji. Dale by mélo pfinaset konkrétni feseni a informovat

o aktivitach, které po ostatnich na podporu zadate. Sdéleni by mélo byt pfimé,

upiimné a snadno zapamatovatelné. Mélo by vysvétlovat, proc¢ je dany problém tolik
o dllezity, zdvazny a proc je jeho feseni urgentni.

Takové poselstvi byste méli byt kdykoli schopni nékomu vysvétlit. Mzete napfiklad
narazit na dulezitého politika a budete chtit situaci vyuzit nebo vas média narychlo
pozadaji o informace. Pripravte si asi pulminutové shrnuti kampané obsahujici

________________________________________________________________

informace, proc je téma dulezité a co chcete, aby lidé na jeho podporu podnikli.

Priklad pllminutového shrnuti

Pfestoze na svété je dost potravin pro viechny, kazdy den zemfe v souvislosti
s hladem témér 10 000 déti. To znamena jedno dité kazdych 10 vtefin. Nejvice
postizeni jsou nejchudsi obyvatelé, predevsim drobni zemédélci a jejich rodiny.
Hlavni pfic¢inou hladu je chudoba a nerovhomérny pfistup ke zdrojim. Hlad
tedy neni pfirodni katastrofa, ale je zpUsoben ¢lovékem. Jeho feseni je tedy
v nasi moci. VIady se zavazaly do roku 2015 snizit podil hladovych na polovinu.
Témér viechny vlddy navic podepsaly dohody OSN, které maji zajistit viem
lidem pravo na adekvatni potraviny. Proto je dulezité, abychom po statech
vyzadovali splnéni jejich zavazkd. Aby se z boje proti hladu stala priorita, musi
se jednat IHNED.



Tipy na pfipravu materialdi

Pouzivejte
ale vyhnéte se senzacim. Pouzijte
,0dzbrojujici fakta” popsand v minulé
podkapitole.

Piste v jasném a logickém poradi.

Dukazy prezentujte jasné a jednoduse.

nadpisy, které zaujmou,

Predlozte jasné informace o tom,
co by méli posluchacdi / ucastnici podle vas
udélat.

Uvedte konkrétni iniciativy se silnymi
argumenty o tom, proc¢ by lidé méli akce
podniknout.

Pouzivejte srozumitelny jazyk.
Nepouzivejte slang a nesrozumitelné
zkratky.

Ptekontrolujte, jestli jsou obsazeny veskeré
dalezité informace (mista konani, data,
kontaktni tidaje atd.) a jestli jsou spravné.
Konzistentné dodrzujte celkovou vizudlni
identitu dokumentl, aby vasi kampan
mohli pfijemci jednoduse rozpoznat.
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(Prevzato z priivodce kampani HungerFREE (Bez hladu)
z roku 2010 organizace ActionAid a upraveno.)

Prekvapiva fakta: ,KILLER FACTS”

Jak vidite, uvedené sdéleni shrnuje zakladni fakta
tykajici se tohoto problému. Na zacatku sdéleni jsou
pouzita prekvapiva fakta neboli ,KILLER FACTS", ktera
jsou pro takové sdéleni zakladem. Existuje nékolik
zakladnich pravidel a trikd, jak s témito fakty nakladat,
abychom doséhli co nejvétsiho efektu:

«  Velka ¢isla - odrazi velikost problému -
napf. Na svété hladovi témér jedna miliarda lidi.

«  Absurdita - absurdni pfiklady jsou snaze
zapamatovatelné; napf. Ze zemi, v nichz je hlad
chronicky zakofenén, jsou ¢asto paradoxné
vyvazenytisice tun obilidiky investicim ze zahranici.
Kazda krava v Evropské Unii ziskdvéa podporu
v hodnoté 2 USD na den, coz je vice nez denni
piijem poloviny svétové populace.

+  Juxtapozice nebolisrovnani—Pouha 4 % svétovych
vydajl na zbrojeni by stacila na vymyceni
extrémni chudoby.

+  Lidské méfitko — prevedme statistiky do snadno
pochopitelného méfitka. Napt.: Kazdy osmy ¢lovék
na svété hladovi.

Jak vytvorit materialy ke kampani

Jaké materialy?

Pri zviditelnovani kampané a jejiho poselstvi mizete
vyuzit rGzné druhy propagacnich materiald. Jiz hotové
materidly pro tuto kampan najdete v pfiloze. Mizete
také vytvofit vlastni kamparnové materidly.

Patfi sem:

+ Letaky

« Brozury

+ Bannery

« Plakéty

- Videa, fotografie a obrazky

« Jiné propagacni materidly: pohlednice, odznaky,
tricka, ndramky, nalepky na auta atd.

« Akeni balicky — maji motivovat nové pfiznivce,
aby se aktivné zapojili do kampané

PrizpUsobit sdéleni

Je potieba si uvédomit, Ze nelze pouzit pro viechny
cilové skupiny stejné sdéleni. Totéz sdéleni totiz
nepUlsobi na vsechny stejné. Své sdéleni budete muset
prizpUsobit rGznym pfijemclim, nehledé na to, zda ho
prezentujete osobné, prostrednictvim socidlnich médif
nebo tisténych publikaci. Zvolte si adekvatni postupy,
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které konkrétni pfijemce pravdépodobné zaujmou, presvéddi a inspiruji.

Charakter sdéleni by mél také odpovidat potfebdm konkrétnich pfijemct. Napriklad
média budou pravdépodobné reagovat lépe na emotivni lidské pfibéhy, zatimco
politik bude ziejmé potiebovat a vyzadovat faktictéjsi informace z ovéritelnych zdroj(.

Nakonec méjte na paméti, Ze nestaci véci fict pouze jednou. Dllezitd je vytrvalost. Efekt
sdéleni posilite tim, Ze ho budete znovu a znovu opakovat, ale novymi zpUsoby. Snazte
se, aby se poselstvi dostalo k nejdilezitéjsim prijemctim tak, Ze je oslovite z mnoha
rznych thlG a mnoha rdznymi zpGsoby.

________________________________________________________________

Priklad z Pokynt pro kampan o biopalivech organizace ActionAid

Materidly by mély byt vizualné atraktivni a poutavé. Rozdélte text na dobre
Jstravitelné” kousky, pouzivejte fotografie a dalsi vizudlni podnéty. Také
pouzivejte odrazky a podobné prvky pro ¢lenéni textu. Oddélte a zvyraznéte
dllezité informace, zafad'te ramecky a podnadpisy. Az skoncite, piekontrolujte

o plakat, zkontrolujte, jak vypada z dalky.

Poté zajistéte, aby se materidly dostaly na spravna mista, kde k nim budou

napfiklad pomoci uz existujicich siti a koalic, jako je kampan Cesko proti

. i
i :
i si, jestli je grafickd Uprava vhodna pro dany ucel: naptiklad pokud se jednd |
. i
i :
! chudobé i

________________________________________________________________
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Jak kampan vysvétlim?

Je dobré zkusit kamparn jednoduse vysvétlit rodiné a prateldm:

Hlad je neustéle aktudlni.V minulych letech se ve zpravodajstvi velmi ¢asto objevovala
potravinova krize. To, Ze se o hladu jiz tolik nemluvi, neznamen3, Ze by obyvatele
nékterych oblasti stéle vdzné nepostihoval. Kazdy 8. ¢lovék na svété trpni hladem,
prestoze je na svété dost jidla pro viechny. Svétovi lidfi musi védét, ze chceme,
aby jednali.

Vime, jak s hladem bojovat. Podpora udrzitelného zemédélstvi povede k tomu,
ze se nebude vycerpavat puda. Zakladnim tématem debat musi byt predevsim
podpora nejvice postizenych drobnych zemédélcli a zen. Volaji po ni lidé na celém
svété. Na priklad na Haiti se v roce 2012 konalo prvni shromazdéni zemédélcl v historii
zemé za Ucelem vypracovani planu pro udrzitelné zemédélstvi. DalS$im pfikladem
je summit obyvatel proti hladu, ktery byl uspofadan ve vychodni Indii v roce 2009
(People’s Summit For Hunger Free Bihar 2009).

Pfipravte si vlastni stru¢né sdéleni
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Jak lobbovat u politikU

Co je vlastné lobbing?

V nasem politickém kontextu si slovo lobbing spojujeme predevsim s korupci
a nekalymi praktikami. Ovliviiovani minéni politikd (samoziejmé bez pouziti
zminénych nekalych praktik) je béZnou praxi ve vSech demokratickych statech, ktera
umoznuje obcanské spole¢nosti prosazovat zajmy u vefejnych cinitelG. Lobbovani
by se tedy dalo definovat jako soustavné prosazovani zajmu urcité skupiny v médiich,
na verejnosti ¢i u statnich organu a jejich predstaviteld.

Lobbing je nepostradatelnym néstrojem pro kampané neziskovych organizaci
a think-tank(. Aby byly nase kampané Uspésné, potiebujeme oslovit osoby, které
mohou pfijimat dulezitd rozhodnuti.

Rozdil mezi ,lobbingem” a ,advocacy”

~Advocacy”, neboli vefejna obhajoba, je soubor promyslenych aktivit, provozovanych
s cilem upozornit na existenci néjakého problému. Stejné jako u lobbingu se pro tento
proces vzil anglicky nazev. U¢elem advocacy je nejen upoutat pozornost vefejnosti
na dany problém, ale také prispét k jeho reseni. Je to komplexni proces, jehoz soucasti
je i lobbing. Zjednodusené feceno, projekt Hlad nepfijimdme! bychom mohli popsat
jako advocacy a konkrétni kroky, které podnikneme k ovliviiovani politickych cinitel(
je uzlobbing.

Techniky lobbingu

Lobbing Ize rozdélit na pfimy a nepfimy lobbing. Do pfimého lobbingu patfi psani
dopist ¢i e-maild konkrétnim osobdm, osobni nebo telefonni kontakt s nimi,
kontaktovani jejich asistentl ¢i poradcl a konzultace k problémm. Nepfimy lobbing
zahrnuje obecné kampané, at uz vzdélavaci nebo informacni, rozhovory do médii,
vytvareni siti pfiznivcu ¢i protestni a jind shromazdéni.

se muzete zapojit na akcich organizovanych v ramci projektu Hlad nepfrijimdme! nebo
ostatnich akci v ramci kampané Cesko proti chudobé. Pro pfimé lobbovani je nejlepsi
zacit ve svém okoli, kde mame pfistup k mistnim politickym predstaviteldm a dalSim
vlivnym osobam. Za¢nete-li v mistni komunité, mate potencial dosahnout globalnich
vysledkd. Poté se mUzete propracovat az do centra politického rozhodovani. Politicti
c¢initelé zastupuji zajmy svych volicd, je to jejich prace. Jako jednotlivci mGzeme
politiky o nasi kampani informovat a motivovat je k akci. Timto zplsobem muze
kazdy z nés situaci ovlivnit.

Je vhodné kombinovat jednorazové a dlouhodobé aktivity kampané. Mizete zaslat
vasim radnim petici (pfipadné soubor fotopetici, viz pfiloha) nebo opakované
organizovat pochody ¢i happeningy. Nezapomerite, Ze ovliviiovani vefejné politiky
je dlouhodobd zalezitost. Je nutné se v dané problematice dobre orientovat, budovat
vztahy a neustéle ,byt vidét”.
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Na koho se mam zamérit?

Pokud chceme néjakym zptsobem ovlivnit rozhodovaci proces, je tieba se zamérit
na subjekty se zdkonodarnou pravomoci. Pro zacétek si zjistéte, k jaké strané patii
vas mistni zastupitel nebo poslanec a zda je tato strana ve vladé nebo v opozici. Jaké
stanovisko ma k otazce hladu a jaka feseni téchto problému navrhuje? Vyjadril se vas
poslanec néjak k tomuto tématu?

Na internetu nebo z jinych informacnich zdroji zjistéte, jakd problematika vaseho
poslance zajima predevsim, do jaké parlamentni skupiny patfi a jestli ma néjakou
ministerskou nebo stranickou funkci. Zamyslete se, jakym zplsobem by se dala
problematika hladu propojit s jeho osobnimizajmy a jakymikoli mistnimi zalezitostmi.
Lobbing na lokélni drovni, naptiklad v méstském ¢i regiondlnim zastupitelstvu, slouzi
predevsim k navazani kontaktd. Tyto kontakty jsou klicové pfi ,prokousavani se”
k vy$Sim postdm. Lobbovat pfitom nemusite jen u politikd, ale také u zastupcl firem,
v médiich a podobné.

Aktéry, které byste neméli vynechat z vasich apell na politické subjekty, jsou
jednotlivd ministerstva. Zaméfte se samoziejmé na Ministerstvo zahrani¢i a také
na Ministerstvo priimyslu a obchodu. Pfi lobbovéni ohledné politiky biopaliv je
uzite¢né kontaktovat Ministerstvo zemédélstvi a Ministerstvo Zivotniho prostredi.

Dale se miizete obratit také na ¢leny zahrani¢niho vyboru Parlamentu Ceské
republiky, jehoz hlavni aktivitou je jednani o souhlasu s mezinarodnimi smlouvami.
A nakonec oslovte také nase poslance Evropského parlamentu a apelujte na né,
aby se angazovali ve prospéch potravinové bezpecnosti ve svété.

Na mezinarodni Urovni se zaméfte na ¢leny Evropského Parlamentu a Rady Evropské
unie, ktefi se podileji na vytvareni a pfijimani legislativnich akt(. Kazdy europoslanec
je zaroven i ¢lenem jednoho z vybord, které zpracovavaji informace a pozménuji
legislativni navrhy predkladané Komisi. A pravé proto jsou pravé Vybory casto
objektem lobbingu rliznych aktérd. Vzhledem k charakteru problematiky, kterou
se projekt Hlad neprijimdme! zabyva, se miZzete obratit na ¢leny Vyboru pro rozvoj,
Vyboru zahrani¢nich véci, mezindrodniho obchodu nebo Vyboru pro Zivotni prostredi,
verejné zdravi a bezpecnost potravin. Vzhledem k tomu, Ze pravo na potraviny je také
jednim ze zakladnich lidskych prav, nevéhejte se obratit i na ¢leny Vyboru pro lidska
prava.

Jak mam kontaktovat poslance?

V idedlnim pfipadé byste se méli pokusit setkat se s politikem osobné. Vétsinou je
to nejefektivnéjsi postup, jak své sdéleni predat dal (viz Dalsi metody lobbovani nize).
Moznd bude nutné si domluvit schiizku, nebo vyuzit oficidlnich navstévnich hodin,
kdy na svého zastupitele muGzete obratit coby volic.

Diulezita je pfiprava na schiizku

- Rozhodnéte se, kdo se schiizky zucastni, a zajistéte, aby byla vsem uGcastnikim
jasna jejich Uloha i témata, o kterych se chystate mluvit. Rozdéleni ukold
si dohodnéte predem.

« Zajistéte, aby vsichni dobfe znali zakladni poselstvi a cile vasi kampané.

« Pripravte si Sikovné poznamky - uzite¢na fakta nebo ¢isla jako ilustraci svych
argument.
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+ Promyslete, ¢eho chcete schlzkou dosdhnout a co od svého poslance ocekavate.
Informovat ho o problematice hladu neni Spatné, ale jesté lepsi je predstavit
aktivity, které mdze podniknout.

- Stanovte si realistické cile a pfipravte se na to, Ze je tfeba byt flexibilni. Méjte
na paméti, kam s vytyc¢enymi cili mdzete dospét.

- Pripravte pro svého poslance jasny a srozumitelny prehled informaci, ktery
by si mohl ze schizky odnést. Pfehled by mél co nejvice zaujmout a zapUsobit.
Také by mél obsahovat zakladni informace a kontaktni udaje.

Na schiizce

Budte zdvofili a uvolnéni. Kratce vysvétlete dlivod své navstévy. Zjistéte, co uz vas
poslanec vi o vasi kampani nebo jestli je informovan o tématech tykajicich se hladu.
Pokud ne, snazte se ho zaujmout a prezentujte zakladni body. Jasné vysvétlete, pro¢
se jako jeho voli¢ o tématiku zajimate.

Vas poslanec mlze prednést protiargumenty nebo nédzory, s nimiz nebudete
souhlasit. Ochotné ho vyslechnéte a nechovejte se konfronta¢né. Mize vam klast
otazky, na které nebudete pfipraveni. Nepanikafte. Neo¢ekdva od vas, Ze budete
odbornik. Pokud na otazku neumite odpovédét, nic nepredstirejte. Nabidnéte, Ze mu
odpovéd zjistite a budete ho informovat.

Na schiizku budete mit zfejmé jen omezenou dobu. Dobfe tento cas vyuZijte a snazte
se, aby se rozhovor neodchylil od hlavnich cil{, které jste si pro schlzku stanovili.
Pokud jste sdélili veskeré potiebné informace, pokuste se svého poslance presvédcit,
aby pfislibil néjaky konkrétni ¢in. Navrhnéte, aby podepsal slib podpory. Presvédcte
ho, aby téma prednesl v parlamentu nebo psal o hladu a chudobé na blogu.
Nezapomente mu predat informac¢ni dokumenty. Pokud bude souhlasit, zvazte
sepsani tiskové zpravy o schlizce, pfipojte fotografii.

Po schiizce

Poslete svému poslanci dékovny dopis, ze se s vami sesel. Pfipiste kratké shrnuti
hlavnich bodU, predevsim veskerych rozhodnuti o dalsich krocich nebo domluvenych
aktivitach. Reagujte na vsechny zadosti o dalsi informace ze strany poslance.

Budujte si s poslancem vztah, ktery vyuzijete v budoucnu. Komunikujte s nim
oteviené a pratelsky, pravidelné ho informujte o novinkdch dopisy, emailem nebo
napf. na Facebooku nebo Twitteru. Informujte ho o dalsim pribéhu kampané
a pravidelné ho zvéte na vdmi pofddané akce. Spojte se i s jeho asistenty. Pravé
asistenti totiz organizuji vétsinu kazdodenniho programu poslance a mohou tak
ovlivnit i jeho priority.

Dalsi metody lobbovani

Pokud seznéjakého divodu nemuizete se zastupcem setkat osobné, mizete mu zaslat
osobni dopis o tématech, kterd se hladu tykaji. Poslanci dostavaji dopisy neustale,
takze je nutné, aby vas dopis pfipoutal pozornost. Mél by byt jasny a stru¢ny. Ton
muze byt rozhodny, ale mél by byt i slusny. Pro ilustraci témat pfipojte néjaky vyrazny
graficky material.

Motivujte ostatni, aby také psali dopisy. KdyZ poslanec dostane na stejné téma
nékolik dopisti od jednotlivych obcand, je vétsi pravdépodobnost, ze se pro néj téma
stane prioritou. Poslanci se domnivaji, Zze za kazdym dopisem je mnoho dalsich lidi,
ktefi se k tématice hlasi, jen o ni nepisi dopisy.
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Pokud chcete, aby dané téma pfipomnélo svym poslanciim vice lidi, pouzijte emaily
nebo pohlednice. Nejdfiv se ale presvédcte, Ze to je efektivni zpUsob, jak se k poslanci
dostat a ovlivnit ho. Ve Velké Britanii napfiklad mnoho poslanci nema rado laviny
dopisd nebo emaild se stejnym textem a povazuji je za ,zosnované kampané”
organizované lobbistickymi skupinami. O S3irokém zdjmu o tématiku mohou
presvédcit petice a predani petic je pfilezitosti, jak vzbudit zajem médii. Méjte viak
na paméti, ze aby petice splnila sv(j ucel, musite zajistit velké mnozstvi podpisa.

PomUzeme také naptiklad tim, Ze napiSeme svému premiérovi, at se urcité zucastni
summitu skupiny G20 v Rusku (zafi 2013) nebo Mezinarodni konference o vyzivé (ICN
+21) v Rimé (listopad 2013) a podpo¥i drobné zemédélce a udrzitelné zemédélstvi.
Muzete vyuzit nize uvedeny vzor dopisu, ale pro vétsi efekt ho nezapomente
prizplsobit dané osobé. Jména svych poslancd naleznete na www.psp.cz/sqw/fsnem.
sqw nebo zatelefonujte na informacni linku poslanecké snémovny: 257 171 717.

Ziskané kontakty, poznamky:
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Jak oslovit média

Téma hladu v médiich

Média jsou pro kazdou kampan nepostradatelnym néstrojem. Mizeme diky nim
informovat o kampani a $ifit zpravy o projektu Hlad neprijimdme! mezi Sirsi okruh
pfijemcd. Spoluprace s médii maze byt zésadni pfi ovliviiovani verejného minéni
a vladni politiky. Na zacatku je ale potreba si uvédomit, jak je toto téma médii
vnimano.

Existuji urcité zékladni typy sdéleni, kterymi média informuji o hladu. Na prvnim misté
jsou to zpravy o prirodnich katastrofach, vélkach a ozbrojenych konfliktech. Poté jsou
to sdéleni, kterd upozornuji na néjakou zajimavou udélost, na summity, kongresy
¢i dlilezitd setkani zastupcd nejriiznéjsich organizaci. Samotny fenomén hladu ovsem
v médiich vystupuje spise v pozadi, jako néjaky izolovany problém a pfedevsim jako
staly jev. V. médiich se prakticky nevyskytuji informace o tom, ze existuji moznosti
tuto situaci zménit. To md za nasledek, ze samotny problém hladu je vnimén jako
néco prirozeného a tudiz také nefesitelného.

Kde mam zacit?

Nejdfive je potfeba mit jasno v tom, ¢eho chcete dosdhnout. Chcete primarné
informovat o problému hladu obecné nebo osituaciv néjaké konkrétnioblasti? Chcete
ziskat nové pfiznivce projektu nebo informovat o planované akci? Poté si rozmyslete,
jaké sdélovaci prostfedky chcete oslovit. Vybér média zévisi samoziejmé na typu
sdéleni, které chcete zverejnit. Zjistéte si, jaké sdélovaci prostfedky mate v okoli
k dispozici a jak funguji. Jakym zprdvam a informacim davaji vétsinou prednost?
Oslovuji pfijemce, na které se chcete zaméfit? Kromé klasickych médii (noviny,
klasické i internetové ¢asopisy nebo popularni mistni radia a televizni kanaly) mGzete
vyuzit také sdélovaci prostiedky a kanaly mistnich organizaci (www.rozvojovka.cz,
www.ceskorptichudobe.cz, www.glopolis.cz atd.), mensi nezavislé spolecnosti nebo
bezplatné publikace. Rizné sdélovaci prostfedky oslovuji rGzné pfijemce a maji
odlisny komunikacni styl.

Jak dostat téma hladu do médii

Dostat problematiku hladu do médii neni véc jednoducha. Existuje ale velké mnozstvi
cest a moznosti, jak predstavit vase téma sdélovacim prostfedklim. Nasledujici rady
nam poskytl novinar Petr Jedli¢ka z Deniku Referendum:

1. Tiskové zprdvy - jsou skvélym prostfedkem predevsim pro jiz zavedené
organizace. Jako vyslanci projektu Hlad nepfijimdme! s nimi pfili$ do styku nepfijdete,
pokud oviem neprovozujete napfiklad neziskovou organizaci nebo obcanské
sdruzeni.

2. Vlastni aktivita — zorganizovani pfimé akce s cilem upozornit na dané téma nebo
podpofit urcity projekt je necastéjsim zplsobem jak média “pfilakat”. Takovou akci
mUze byt vystava fotografii, promitani filmu nebo tfeba maraton. Musite ale mit
na paméti, Ze mainstreamovi novinafi nemaji ¢asto kampanovitost radi. Pro konkrétni
akce na lokalni a regiondlni Urovni je tedy lepsi pozvat také mistni média, véetné
regiondlni televize nebo radia.

3. Osobni vazby - sezndmit se s novinafi je obecné nejlepsi prostiedek, jak vase
téma protlacit do médii. Pokud se vdm podafi navazat kontakt s novinafem, tento
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budete, tim Iépe.

Nez za¢nete mluvit, promyslete si odpovéd

— kratkd pauza pred poskytnutim odpoveédi
je v poradku. Nepanikarte.

Odpovédi by mély byt kratké — prdmérna
délka vysilané odpovédi je 10-20 vtefin.
Drzte se svych informaci - budte slusni,
odpovidejte na otdzky, ale nenechte
se odvést od tématu.

Nemluvte zbytecné — kdyz jste fekli, co jste
potrebovali, odmlcte se.

Pouzivejte srozumitelny a jednoduchy
jazyk — vyhnéte se slangu nebo naopak
pfilis odborné a obtizné terminologii.
Budte pozitivni - pokuste se negativni
otazku obratit v pozitivni sdélenti.
Zachovejte klid - i kdyz zasadné
nesouhlasite, nerozcilujte se.

Budte uptimni — kdyz na otdzku neumite
odpovédét, reknéte to. Nelzete a nesnazte
se mlzit.
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kontakt “nenechte” vychladnout. Pravidelné ho zvéte
na porddané akce ¢i aktivity, informujte ho o vasi
¢innosti nebo mu rovnou posilejte prFispévky, které
byste radi publikovali. Pokud oviem budete novinafi
posilat viastni pfispévky, dbejte na zasady, které jsou
vysvétleny v pfisti podkapitole.

4. Monitoring médii a zasilani vlastnich reakci -
toto je dalsi zpUsob, jak na sebe upozornit a upoutat

pozornost redakce. M(izete zasilat reakce na zverejnéné
¢lanky, reportaze atp. Takovych reakci neni moc, je tedy
relativné snadné protlacit néjaké sdéleni. Pro navazani
osobni vazby se ¢leny redakce muizete napsat osobni
dopis s vytkou nebo s doplnénim pro dany clanek
a zlehka pak navézat upozornénim na véas projekt
¢i aki.

5. Psani samostatnych material( — pokuste se oslovit
rdznd média s vlastni tvorbou. Pro zacéatek je dobrou

volbou napf. Novy prostor nebo cestovatelské casopisy
a magaziny. Pokuste se o vytvoreni osobnich vazeb
s médiem.

Vybér médii - obecné plati, Ze dobrym zpUsobem, jak
dostat urcité téma do médii, je zaméfit se na nékolik
periodik, které by mohly mit zdjem o danou tematiku
a pravidelné je informovat, jak se dana situace vyuviji.
Novinaf tak sdm nemusi tematiku urputné sledovat
- ma s prispévky méné prace a tudiz existuje vyssi
pravdépodobnost, ze zpravy zvefejni. Prispévky musi
mit ale urcitou formu a nejlépe i dynamiku (viz nize).

Kontaktovani novinaru

Promyslete si, jak se plsobivé predstavit — osobné nebo
telefonicky. Ve vétsiné pripadd funguje sebevédomy,
klidny a pozitivni pfistup. Nezapomeiite, Ze pfi prvnim
kontaktu se sdélovacimi prostredky je velmi dulezity
prvni dojem.

PFi kontaktu s médii musite byt schopni vypovédét
novinafdm svlj ,pfibéh” za 1-1,5 minuty. Napiste
si proto osnovu, abyste zbyte¢né neodbihali od tématu.
Méli byste jim vysvétlit, kdo jste, pro¢ je kontaktujete
a pro¢ je vase véc zajimava.

Kdyz se vam podaii navazat kontakt, je velmi dalezité,
aby se veskera vase komunikace nesla v osobni
pratelské roviné. Pokud budete posilat informace
konkrétnimu clovéku, je vétsinou jisté, Ze je skutecné
dostane a precte si je. V této fazi mohou byt pro
udrzovani osobniho kontaktu uzitecné socidlni sité
jako napt. Facebook. (viz Kapitola 3).

Jak maji informace vypadat
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Musime si uvédomit, ze sdélovaci prostiedky pracuji s informacemi od jednotlivc(,
organizaci nebo tiskovych agentur 24 hodin denné. Mezi né patfii obrovské mnozstvi
informaci o dané problematice a o nadchazejicich akcich. Pokud maji média néco
povazovat za ,vhodné sdéleni”, je potieba se fidit urcitymi kritérii.

Pokuste se proto pouzit nékteré z nasledujicich pfistup:

1) Aktudlnost - zkuste propojit téma hladu s néjakym mistnim problémem nebo
aktuadlni zprdvou. Méjte na paméti, ze nékdy potrebuji sdélovaci prostiedky na zpravu
nebo udalost upozornit ponékud v piedstihu. Uhel pohledu, ze kterého informaci
pojimate, by mél byt v dobé zvefejnéni aktudini a relevantni. MGzeme napfiklad
vyuzit Svétového dne potravin (16.10.).

2) Mistnidopad - velmi uzitecné je zdGraznit konkrétni souvislost tématu s zivotem
Ctenare. Jak problém hladu souvisi s nasi spotfebou? Jak nds tento problém zpétné
ovliviiuje (politicka nestabilita ve svété, migrace atd.)

3) Zavaznost - ¢im vice lidi je zasazeno nebo se jich véc tyka, tim vétsi pozornosti
se tématu dostane.

4) Lidsky rozmér - velmi dobfe funguji emotivni pfibéhy, at veselé nebo smutné,
o skutecnych lidech.

5) Popularita - slavni lidé obvykle pfildkaji pozornost a vzbudi zajem.

stru¢né shrnout v prvnim odstavci. Vase sdéleni by ale nemélo plsobit kamparnovité.
Vyhybejte se proto hodnoticim pfivlastkiim jako jsou napt. slova ,hrozivy, désivy”.
Téma by mélo byt pojato stfizlivé. K tomu muzete pouzit jiz zminénd nevyvratitelna
fakta (tzv. killer facts”). Nezapomerite podlozit zpravy profesiondlnimizdroji (Reuters,
IPS.org atp.) Vzdy pomaha, kdyz je z textu citit SirSi rozhled autora. Pokuste se tedy
porovnavat (napf. vyvoj ve dvou statech), pfipojte grafy a vyzdvihnéte obecné jevy
a dlsledky, které by byly samy o sobé nezajimavé.

Tiskové zpravy

Tiskova zpréava je zavedeny zpUsob, jak média upozornit na to, co délate a proc.
At uz si pro informovani o iniciativé vyberete jakoukoli metodu - akci, propagacni
akci nebo pouhd fakta — musi o tom média védét.

Plsobiva tiskova zprava by v idealnim piipadé neméla zabirat vice nez jednu stranku.
Méla by mit plisobivou Upravu a vzhled, ktery zaujme a pfildka pozornost.

«  Pouzivejte jasné informace, pusobivé titulky a vizuaIni prvky.

«  Tiskovou zpravu mUzete zaslat riznymi zpUsoby, napt. emailem, postou nebo
faxem.

- Dulezité jsou fotky, videa a dalsi materialy — zvysuji Sanci, Ze se vasi informace
nékdo ,ujme”.

«  Pred odeslanim si text vzdy po sobé prectéte.

Terminy a informacni embarga
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Zjistéte si veskeré terminy, které rGzné sdélovaci prostiedky pro zvefejriovani
informaci nebo vydavani mohou mit. Nékteré casopisy potiebuji upozornit
az tfi mésice dopredu. Radia, televize a noviny maji také terminy, ale neni tieba je
informovat s takovym predstihem.

Pokud chcete, aby informace zverejnily vSechny sdélovaci prostredky ve stejnou dobu,
napfi. v néjaky dulezity den, v den konani néjaké akce, nebo prosté aby se dosahlo
maximalniho efektu, mlZzete pouzit informacni embargo. Sdélovacim prostfedkdim
tak date najevo, ze informace z tiskové zpravy by se nemély zverejhovat pred
konkrétnim datem a hodinou.

Rozvrzeni textu tiskové zpravy

Od shora dolt:

« Jasné uvedte, jestli jsou informace urceny ,k okamzitému zvefejnéni” nebo
je na né uvaleno informacni ,embargo” do konkrétniho data.

+  Pouzijte kratky, vystizny a poutavy titulek, napt. Hlad nepfijimédme!

«  Hlavni sdéleni sepiste do srozumitelného stru¢ného odstavce.

+  Vdaldim odstavci (odstavcich) vysvétlete zékladni poselstvi podrobnéji.

«  Zretelné uvedte, kde kon¢iinformace urcené ke zverejnéni.

«  Uvedte kontaktni tdaje.

- Pripojte informace o internetovych strankach a odkazy na podkladové
materidly a dalsi obrazovy material.

Rozhovory pro média

Pokud mate poskytnout rozhovor pro média, nezapomerite na pfipravu. Sepiste
si body, o kterych chcete nebo mate mluvit. Poznamenejte si fakta, které byste mohli
béhem rozhovoru zapomenout a pro jistotu si ptipravte dalsi informace ,do zasoby”.
Pokud nejste zvykli vystupovat v médiich, velkd ¢ast nervozity z vas rychle opadne,
pokud budete ptipraveni.

Pokud se rozhovor natdci, promyslete si, jak budete vypadat a jak byste chtéli, aby vas
ostatni vnimali. Obléknéte se vhodné pro danou pfileZitost a misto, abyste zbyte¢né
neodpoutdvali pozornost od toho, co fikate.

Propagacni akce a celebrity

Zvlastni propagacni akce mohou pfildkat velkou pozornost a predstavuji uzitec¢ny
zpUsob, jak predat sdéleni. Podtrhnout vyznam akce muzete, pokud se vam podafi
ziskat podporu néjaké zndmé osobnosti. Nezapomerite, ze projekt Hlad neprijimdme!
je soucasti kampané Cesko proti chudobé, kterd jiz tradi¢né spolupracuje z mnoha
osobnostmi a celebritami. Ty je mozné po dohodé s organizaci Educon kontaktovat
s prosbou o spolupraci na vasi akci.

Pfed samotnym zorganizovanim akce si dikladné promyslete, zda se dand propagace
nebo akce k tématu hladu a chudoby hodi. Zajistéte, aby méli vsichni tcastnici uplné
a spravné informace.
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Zavérecné tipy:

+ Veskeré piibéhy nebo reklamni akce, které zorganizujete, by se mély opirat
o téma hladu a chudoby.

« Zajistéte, aby pokryti akci ve sdélovacich prostiedcich obsahovalo fakta
a informace o projektu Hlad neprijimdme! Nedopustte, aby akce nebo celebrita
zastinila samotné hlavni sdéleni.

+ Vtelevizi pouzivejte transparenty, loga a tricka se slogany, které budou poselstvi
neustale pfipominat.

« Vradiu: snazte se, aby rozhovor neodbihal od tématu, opakované se k hlavnimu
sdéleni pfi hovoru vracejte.

« Pro tisk: poskytujte pusobivé grafické materidly a titulky, které zaujmou.

«  Pro vSechny akce potiebujete mit v zdsobé tiskové zpravy a dalsi materidly pro
novinare.

- Fotografie a videa by méla byt k dispozici co nejdrive po skonceni akce.

+ Pofizujte si vlastni zaznamy z akci (fotky, videa atd.) do zasoby. Budete je moci
pouzit na pfistich akcich.

- Nezapomente, ze ¢lanek o probéhlé akci mUzete zpracovat sami. Priklad takového
¢lanku najdete v pfiloze.
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Ukazka ¢lanku

(http://glopolis.org/cs/clanky/ucastnici-letosniho-boskovickeho-festivalu-hlad-neprijimaji/)

Eured ad-Glopolis internatonal Conference 2013
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Hlavnim tématem Glopolisu je Chytry rozvoj
zahmuje t¢mata Nova ekonomika a finance, Energetika a zména klimatu = Potravinova bezpecnost

Uéastnici letodniho boskovického festivalu hlad nepfijimaiji

Postrehy vyslankyné projektu Hlad nepfijimame!
z ¢ervencového Boskovice festu, kde mél projekt
svij informacni stanek.

publcoddng  §.7. 1012 v Aktealiny, Hiad nepfiimgmy! 3 Probihf akoe proiekru Hisd nepjimame!

Skrze festival Boskovice 2012, ktery se konal od 5.do 8. ervence, letos nebyli potéseni jen milovnici
hudby a vyrobci trdelnikd, ale dokonce i rodinky z druhého konce svéta. Jak jsme se dozvédéli
od kohokoli, kdo se mihnul kolem stanku analytického centra Glopolis, nikdo nechce, aby kazdy
7. ¢lovék na svété trpél hladem. Jo, hlad nechceme, a tak jsme se rozhodli néco s nim udélat.
Kazdy se pficini, jak umi...

Na stanku projektu ,Hlad nepfijimame!” lidé nejprve vybirali divod, ktery podle nich stoji
za chudobou a prazdnymi zaludky obyvatel globalniho Jihu. Hlasovalo se pomoci hraskd, které
se sypaly do kelimkd oznacenych rliznymi moznymi pri¢cinami hladu. Diskutovali jsme o vlivu
korupce, roli mistnich obyvatel, pusobeni nadndrodnich spole¢nosti i klimatickych zmén.
V nezavislém hlasovani vsak lidé zvolili za klicovou pfi¢inu hladu ve svété nadmérnou spotiebu
obyvatel vyspélych zemi.

Naopak ani jeden z témér pll tisice oslovenych lidi nepfisypal svdj piidél lusténin do kelimku
s napisem: ,Na svété je malo potravin®. Jidla mame na Zemi skute¢né dost, pro¢ tedy témér
miliarda z nas hladovi? Bylo zna¢nym ofiskem odhalit, kde to vazne a o to slozitéjsi pak bylo
vymyslet, jak si s bidou poradit. Mnozi z nas v hlavé nosi néjakou pfedstavu o udrzitelném rozvoji,
o vzajemné empatii lidi, o souladu. Predstava ale sama o sobé nepoméaha zaplnit prazdna briska.
Je tfeba jednat, vystrnadit zmifiované plivodce chudoby a uvést predstavy do praxe.

Pravé k tomu se na nasem stanku nejeden ¢lovék odhodlal. Se svymi navrhy feseni, nazory,
zavazky a sliby, kterymi zamichdme kartami trhu i zato¢ime s hladem, se vice neZ stovka lidi
nechala dokonce vyfotografovat a ztvrdila tak sviij amysl vefejné. Foto-petice se pribézné
objevovala také na socialni siti Facebook (https://www.facebook.com/neprijimamehlad).

Rika se, ze to nenidoba, co dél4 lidi, nybrz lidé délaji dobu. A tak my, jako ¢lanky v systému a tvdrci
i téch negativnich jevq, o kterych byla re¢, jsme se rozhodli délat dobu lip. Napfiklad Gcastnice
naseho ,slibovani” Bara Mrazkova v rozhovoru pro Glopolis uvedla: ,,Zavazala jsem se, ze budu
jist maso jen jednou tydné a bude BIO. PomUze to ke snizeni svétového hladu, protoze zivocisna
vyroba je strasné naro¢na na vodu a na padu.”,

Barc¢a ma pravdu a svym slibem dala najevo, Ze to, co vi, se rozhodla také uvést do praxe. Ne kazdy
ma viak o problematice dostatecné informace, nés stanek tedy v Boskovicich pusobil rovnéz
za Ucelem zvysit povédomi o globalnich souvislostech.

Zkratka nepfisly ani déti. Zatimco rodi¢ce ménili svét tim, ze se odhodlali zménit sami sebe,
dobrovolnici si s jejich ratolestmi povidali nad krasnymi omalovédnkami s tématikou vzdjemné
pomoci.

s»Jsem opravdu moc rad, Ze jsem se mohl zucastnit. Délat kelimkovou anketu bylo super!”,
reagoval jeden z dobrovolnikd, stfedoskolsky student Jifi Jufica. Spokojenost ocividné
zavladla na obou stranach. Doufame, Ze nezlstane jen na obou stranach stankaiského pultu,
ale Ze se roznese i do vsech koutt nasi planety.

A na zavér a pro inspiraci jsou tu 2 rymované navrhy, jak bojovat proti hladu:
,Z druhy treti ruky, neskoncim jak Kuky. Lepsi jetd kvalita, nez novy Sunt...”

,Cardm venku do pfirody, spotfebuju mélo vody.”

Autor: Marie Jutikova, vyslankyné projektu Hlad neprijimdme!
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Organizovani akci

Jako vyslanci projektu Hlad neprijimdme! se budete Ucastnit rlznych akci. To vas jisté
motivuje k tomu, abyste ¢asem zorganizovali vlastni akci a poselstvi kampané Sifili
i v kruhu vasich zndmych, ve vasem mésté nebo ve skole. Jednotlivé akce nasich
vyslancl jsou pro projekt velmi dllezité. Jak uz bylo fec¢eno, v konec¢né fazi projektu
se budeme snazit lobbovat za feseni problému hladu u politickych lidrd. Nejprve
vsak musime o tomto problému informovat verejnost a ziskat pro tuto véc pfiznivce.
Platforma pfiznivcl se nejlépe buduje na lokdlni Urovni, takze veskeré akce, které
se rozhodnete podniknout, budou pro projekt velmi dlezité. Snad vas tato kapitola
inspiruje.

Promitani filma

Promitanim pUlsobivého filmu mdzete nendsilnou a poutavou cestou upozornit
na problémy, které je potieba fesit. Pokuste se zorganizovat promitani
dokumentérniho filmu, ktery vystihuje podstatu problému nebo ma pfimy vztah
k tématlim, na kterd se chcete zamérit. Je mozné vybirat filmy z nabidky projektu
Hlad neptijimdme! nebo kampané Cesko proti chudobé.

Jak na to:

+  Vyberte vhodny film. Kontaktujte koordindtora/ku projektu, ktery/a véam
s vybérem filmu pomuize.

- Zajistéte (ve spolupraci s koordindtorem/kou projektu) zajimavého hosta, ktery
bude po promitani filmu vést debatu k tématu.

«  Zarezervujte vhodny prostor pro mnozstvi lidi, které na promitani ocekavate,
a opatiete veskeré nutné technické vybaveni (napf. spravny typ platna, projektor,
DVD atd.).

«  Zajistéte propagaci akce pomoci plakatd, internetu a mistnich médii. Pozvéte
samoziejmé také rodinu a pratele.

Pfed promitanim:

«  Privitejte divaky a pfipomerite, Ze film promitate v ramci projektu Hlad
nepfijimame! analytického centra Glopolis.

+  Strucné shrnte cile projektu, zmirite, Ze se snazime informovat verejnost
o problematice hladu a o moznostech jejiho feseni.

- Pred zacatkem promitani je dobré zaclenit film v kratkém Gvodu do néjakého
kontextu — stru¢né predstavit téma filmu, mdzete pfipravit i kratkou
powerpointovou prezentaci.

«  Muzete zminit zakladni fakta o dané problematice, nebo se na tato fakta mizete
zeptat divaka.

Po promitani:

«  Aby zazZitek z promitani jen tak ,nevySumél” do ztracena, usporadejte ihned
po vypnuti projektoru néjakou navazujici aktivitu, kterd by vyustila v diskuzi.

«  Nadiskuzi mlizete pozvat naptiklad reziséra ¢i producenta filmu nebo jiné hosty.
Obecné plati, ze setkani s ¢clovékem, ktery ma pfimou zkusenost s danym
problémem vzbudi v divdkovi zvédavost a zdjem. MiiZete tedy pozvat odbornika
na danou problematiku (napfiklad nékterého z lektor(, ktefi spolupracuji
s kampani Cesko proti chudob@), ale také kamarada z rozvojové zemé nebo
cestovatele, ktery by o situaci podal dalsi svédectvi.



Ne kazdy se okamzité zapoji do diskuze.
Zkuste tedy navodit atmosféru pro diskuzi
prostfednictvim néjaké zajimavé aktivity. Jako
inspirace vam maze slouZit nasleduijici:

Napiste na listecky rdzna tvrzeni souvisejici
s tématem shlédnutého filmu a pozadujte

po divécich reakci. Tvrzeni mdze byt pravdivé
nebo naprosto mylné, az ironické. Napr.: Velké
firmy dévaji lidem v rozvojovych zemich

alespont néjakou préaci. Je dobré dovazet
do rozvojovych zemi levné potraviny.

Po filmu o téchto tvrzenich mizete zacit
debatovat.
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Tipy na filmy k promitani:

Film Hlad (Hunger) vypravi piibéhy lidi, predevsim
drobnych zemédélcu, ktefi musi ¢elit mnoha prekdzkam
souvisejicim s globalizaci a svétovym obchodem.
Podivdme se do nékolika zemi na 3 kontinentech
(Mauritanie, Kena, Indie, Brazilie a Haiti).

Film Z popelnice do lednice se zabyvad tématem
plyvani potravinami. Védéli jste Ze, nez se zelenina
dostane z pole na vas talif, nejméné polovina ji skonci
na skladce?

Napadlo vés nékdy, Ze se ve vaSem mobilu mohou
skryvat vzacné minerdly potfisnéné krvi obéti valky
v Demokratické republice Kongo? Chcete-li védét vice,
podivejte se na film Krev v mobilech.

Filmy Hlad, Z popelnice do lednice a Krev v mobilech je
mozné zapUjcit v ramci projektu Promitej i ty
(www.jedensvet.cz).

Jedine¢ny cesky dokumentarni film Doba médéna
nds zavede do Zambie, zemé s vyznamnymi zdsobami
médi. Kdysi si méd' stat tézil a prodaval sam. Pak jeji
cena klesla a doly byly nucené privatizovany zapadnim
nadnarodnim spole¢nostem. Film je mozné zapujcit
ve sdruzeni Educon (http:/www.educon.cz).

Do vlastnich rukou (http:/docalliancefilms.com/
film/7192-do-vlastnich-rukou) je ¢esky film z bolivijské
vesnicky Sapecho, kde se nachazi druzstvo El Ceibo
produkujici kakao, pojednavd o tom, co to vlastné
znamena byt fér.

Dokument Zelena poust (http://www.greendesertmovie.
com/) podava redlné svédectvi o problémech
zpUsobenych péstovanim palmy olejné v Indonésii.
Film Green (http://www.greenthefilm.com) beze slov
pojedndvé o posledni pouti orangutani samicky Green,
kterd umird, aby spolu s indonéskymi tropickymi lesy
uvolnila misto palmé olejné.

Film Alma (http:/www.almathefilm.com) opét
beze slov zprostfedkovédvd pohled do Amazonie
a zaméfuje se na pramysl, ktery ji devastuje. Alma
odhaluje, co se skryva za vyrobky z masa, kiize, mléka
a exotického dreva.

Film Digitalni ru¢ni prace (http://vimeo.com/7603195)
ukazuje zivot délnikl v ¢inské tovarné na pocitace.
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Promitédni dokumentarniho filmu s debatou pro Zaky zakladnich Skol ve Vsetinském
kiné Vatra (fijen 2011)

Promitani dokumentarniho filmu v ¢ajovné Setkéni v Praze (srpen 2012)



TIP NA KONKRETNI AKCI:

Od dubna 2013 bude mozné zorganizovat
vystavl fotografii, které vzniknou béhem
vyletu vyslancd projektu na indonésky
ostrov Sumatra. Hlavnim tématem fotografif
bude vliv péstovéani palmy olejné na mistni
komunitu (napfiklad kmen Suku Anak Dalam)
ataké pfirodu (tropické lesy). Jako doprovodny
program vernisaze doporucujeme promitani
dokumentarniho filmu Zelend poust, ktery
mapuije situaci na dal$im indonéském ostrové
- Borneu. Po domluvé s koordindtorem/
kou projektu bude mozné zajistit odbornika
na dané téma, ktery by navstévnikim objasnil
rizné souvislosti tohoto problému s nasi

kazdodenni spotiebou. Vernisaze se muze
zUcastnit také pfimo jeden z Ucastnik( vyletu
a autord fotografii ¢i autor filmu Michal Galik.
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Vystava fotografii

Fotografie vypravéji pfibéhy a dobra fotka mize mit
jako nastroj kampané obrovskou silu. Dobte pfipravena
vystava relevantnich fotografii mlze byt ucinnou
metodou, jak vzbudit zdjem a informovat o vasem
poselstvi Sirsi publikum. Fotografie mlizete vystavovat
na verejnych mistech, jako jsou galerie, kavarny,
restaurace, knihovny, obchody, obchodni centra a jind
vefejné pfistupna prostranstvi. Vystava na néjakém
neobvyklém misté vyvold u vefejnosti zajem a pfildka
zajisté i média. Pokud nemate prostory pro vystavu,
kontaktujte  koordinatora/ku  projektu,  ktery/a
vam poradi. Mlizete se také obratit na partnerské
organizace kampané Cesko proti chudobé a pozadat je
o spolupraci.

Jak na to:

«  Zvolte si vhodné a dobre pfistupné misto, kde
si ndvstévnici budou moci fotografie bez problému
prohlédnout.

«  Vyberte fotografie, které se jednoznacné vztahuji
k tématlm. Zkuste pouzit silné fotografie, které
mluvi samy za sebe.

- Fotografie je mozné digitalné upravit, aby byly
plsobivéjsi a vyvolaly pozadovanou reakci.

- Doplnte je popisky a dalsimi informacemi, které
pomohou predat vase poselstvi

«  Usporadejte vernisaz, abyste vzbudili zdjem
a nechali kolovat informace o vystavé.

- Zajistéte propagaci akce (plakaty, internet, média).

«  Vyberte vhodnou hudbu a dalsi zébavu.

- Zajistéte splnéni vsech technickych pozadavki
a obstarejte veskeré potiebné vybaveni.

«  Zajistéte lehké obcerstveni.

«  Nezapomente na vyzdobu prostor. Dllezité je
pouzit prvky, diky nimz bude akce nebo vase
organizace snadno identifikovatelna na fotografiich.
Mohou to byt plakaty, transparenty, tricka
a jakékoli dalsi vizudlni prvky, které ukazi, kdo
a pro¢ danou akci organizuje.
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Informacni stanky

Kdyz chcete ziskat pozornost a zajem 3irsi verejnosti, je dobré vyjit mezi lidi - do ulic
nebo na rdizné kulturni a spolecenské akce. Pokuste se v lidech vzbudit zdjem o tuto
problematiku osobné. Vhodnym prostfedim pro informacni stanek jsou napftiklad
letni festivaly, které mohou pfildkat tisice lidi, coz je obrovské potencidlni publikum
pro vase aktivity v kampani. Vyslanci projektu Hlad neprijimdme! uz tradi¢cné pUsobi
na rdznych festivalech. Mlizete se tedy zapojit jako dobrovolnici do jiz naplanované
akce nebo zajistit stanek ve vlastni rezii.

«  Pro maximalni mozny efekt zvolte vhodné datum a cas.

«  Vyberte vhodné a bezpecné misto, kde mUizete oslovit co nejvétsi pocet lidi.

- Zaridte si veskerd potiebnd povoleni.

. Nepodcenujte pfipravu. Pokud mate informovat o tak komplexnim problému,
jako je problém hladu a jeho pficiny, musite byt schopni predlozit fakta a mit
v rukdvu silné argumenty.

+  Vyzdobte stanek a vystavte viechna loga, slogany atd.

+  Necekejte, az lidé pfijdou za vdmi — rovnou je sami oslovujte.

«  Rozdavejte letaky, odznacky, ndlepky a dalsi predméty, které si lidé mohou
odnést domu.

+  Pripravtesijednoduchéaktivity a pokuste se do nich u¢astniky zapojit. Vyzyvejte
Ucastniky, aby se zucastnili fotopetice nebo akci podpofili néjakym jinym
zpUsobem.

«  Dobre akci promyslete, pokud chcete vzbudit zadjem u rodin. Akce musi byt
vhodna pro vechny vékové skupiny, tedy i pro déti.

- Vzdy dobte funguje pozitivni a vesely pfistup. To, ze Hlad neprijimdme! mlzeme
fici i s usmévem! Lidé se pak budou spiSe zajimat o informace, které jim
nabizite.

. Nezapomente vzdy pozdravit, rozloucit se a podékovat za diskuzi ¢i nzor.

Projekt nafestivalech prezentujeme prostrednictvim stanku, kde pracuji dobrovolnici
(tedy vyslanci projektu). Ti poskytuji informace o projektu a o problematice hladu
a dalsich souvisejicich tématech (biopaliva, zodpovédna spotfeba aj.). Obecné plati,
ze ne kazdy se hned radd vrhne do diskuze o podobné zdvaznych tématech. Proto
mame pfipravené rlizné aktivity, abychom ,prolomili ledy”. Pro inspiraci si pfectéte
priklady aktivit, které se pofadaly na festivalech v roce 2012:

+  Hladovd mapa - pozadejte kolemjdouci, aby samolepkou vyznacili na mapé
svéta misto ¢i region, kde si mysli, Ze je problém hladu skute¢né zavazny. Vétsina
lidi vyznacuje predevsim subsaharskou Afriku. Pfipravte si tedy zakladni fakta,
kterymi dokdazete, Ze tento problém je skute¢né globalni a netyka se jen nékolika
zemi v Africe. Tato aktivita vdm pomUze zacit debatu o tom, kde je na svété hlad.

«  Hras kelimky - na stole stoji nékolik kelimk{, z nichz kazdy reprezentuje jednu
moznou pfi¢inu hladu ve svété (prelidnéni, na svété je malo potravin, politicka
nestabilita a korupce, nizka inteligence a lenost lidi v rozvojovych zemich,
nadmérnd spotieba vyspélych zemi, klimatické zmény atd.). Kolemjdouci
se posadi ke hie a vyberoussi ty kelimky, které povaZzuji za hlavni pfi¢inu hladu. Do
nich nasypou lusténiny nebo pisek. Pozadujte po nich vysvétleni, proc¢ si vybrali
pravé tyto a ne jiné pficiny. Plynné pak mizete prejit do diskuze na téma proc je
na svété hlad.

«  Foto-predsevzeti - snazime se lidi pfimét k zamysleni o tom, co mize proti
hladu ve svété udélat kazdy z nas. Lidé mohou vymyslet vlastni odpovéd, napsat
ji na papir a pak se se svym predsevzetim vyfotit. Pfiklady foto-pfedsevzeti
mUzete vidét na nasi facebookové strance (napf. budu jist maso jen jednou
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tydné, budu kupovat fair trade vyrobky, budu informovat ostatni atp.)

- Foto-petice - na stancich informujeme také o dopadech politiky biopaliv
na situaci v rozvojovych zemich. Lidé mohou dat najevo svij nesouhlas tim,
ze se vyfoti s jejich psanym prohlasenim (napf. ,Biopaliva by neméla vyhanét
lidi v rozvojovych zemich z jejich pady” nebo ,Nechci, aby se kvuli biopalivim
kacely destné lesy”).

«  Retéz proti hladu - B&hem festivald jsme pozadali kolemjdouci, ktefi
se u stanku zastavili, aby pfisli v ur¢itou hodinu zucastnit se spolecné aktivity
- vytvoreni ,Retézu proti hladu”. Retéz se vytvaii spojenim co nejvice naramkl
s logem projektu. Lidé se nakonec spoji do kruhu, ve kterém se odehrava bitva
o svétové bohatstvi (to mUze predstavovat napt. fair trade ¢okoldda). Lidé musi
rozhodnout, jak s bohatstvim nalozit. Rozdéli ho spravedlivé, nebo se najde
nékdo, kdo ho chce mit jen pro sebe? Nékdo zdobrovolnikd se mdze rozhodnout,
ze bude predstavovat néktery z faktorQ, které prohlubuji hlad a chudobu
(daniové raje, klimatickd zména, zkorumpovany stat, spekulace s potravinami,
nespravedlivé rozdéleni zisk(l mezi velké korporace a drobné zemédélce) a mize
se do rozdélovéani svétového bohatstvi ne¢ekané vlozit — ukradnout kousek
¢okolady. V této fazi je vitdna improvizace organizator(. Nakonec této aktivity
je dobré zhodnotit, zda se cokolada (neboli svétové potraviny ¢i bohatstvi)
dostalai pres tyto skodlivé vlivy ke vsem ucastniklim. Vétsinou se podaii nakrmit
viechny, a to jen diky jejich obétavosti a ochoté podélit se. Tento vysledek je
dobré na zavér podtrhnout.

- Cena vody - pii této aktivité si muze kazdy ucastnik vyzkouset, jak naroc¢na je
kazdodenni cesta africké zeny pro vodu. Jedna se o obycejné prendseni barelu
s vodou na uréenou vzdalenost.

«  Odkud pochdzi rizné vyrobky - hra s karti¢ckami, na kterych jsou obrazky
rdznych vyrobkl, zemi plvodu téchto vyrobk( a negativnich dopadu jejich
produkce. Hra¢ prifazuje karticky k sobé (napf. Uzbekistan — bavina — détska
prace)

- Cena energie - na vétsiné festivall spolupracujeme s cestovatelem a odbornikem
na biopaliva Stanislavem Milerem. Diky jeho kolu, které je napojené na generator
elektrické energie, je mozné si na vlastni kizi vyzkouset, kolik sil stoji rozsviceni
jedné zarovky nebo rozmixovani ovoce na fresh juice.

«  Informacni bannery - mnozi lidé se stydi pristoupit ke stanku piimo, a tak
je mohou zaujmout naptiklad informac¢ni bannery rozvésené kolem stanku.
Ukdzky informacnich bannerG vytvorenych v ramci projektu jsou v piiloze.
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Propagace akci

Nikdy nepodcenujte propagaci. Dobrd propagace
a pusobivé reklamni materidly jsou zasadni pro Uspéch
jakékoli akce, kterou organizujete.

«  Pokud ocekavate pfitomnost médii, urcete
kontaktni osobu/mluvciho pro akci, ktery bude
jednat se sdélovacimi prostredky.

- Lidi musite informovat s velkym predstihem.

S propagaci akce za¢néte minimalné tfi tydny pred
jejim kondnim.

«  Vyrobte dostatek srozumitelnych a vhodnych
propagacnich predmétt s odvaznym a jednotnym
designem.

«  Zvolte reklamni metody a propagacni nastroje
(nejlepsi je kombinace nékolika zaroven): plakaty,
letdky, emaily, Facebook, Twitter atd.

- Mdazete vyuzit propagace na webovych strankach
a facebookovych profilech projektu Hlad
nepfijimame!, kampané Cesko proti chudobé
a rbznych neziskovych organizaci.

- Dulezita je také propagace v mistnich, pfipadné
narodnich médiich.

«  Kdyzmate dojem, Ze jste udélali dost, udélejte jesté
vic. Vyplati se i informovani na posledni chvili.

+  Poridte z akce zdznam - fotky a videa - pro dalsi
pfipadnou propagaci a uspokojeni zdjmu médii.

Potiebujeme, aby se o pravu na potraviny Sirily
informace a mobilizovalo se co nejvice lidi predevsim
v dobé konani nasledujicich akci v roce 2013:

AKCE DATUM KOMENTAR

1. Summit zemi | 26.-27.bfezna | Durban, Jihoafricka
BRICS republika.

2. Global feed 10.-12.dubna | Sun City, Jihoafricka
and food republika. Kazdé tfi
congress roky ho organizuje
(GFFC) Mezindrodni federace

potravinového primyslu
(IFIF) spolu s FAO.

4, Summit G8 17.-18.¢ervna | Enniskillen, Velka
Britanie. Soucasti agendy
summitu je i potravinova
bezpecnost a vyziva.

3. Summit G20 | 5.-8.zafi Saint Petersburg, Rusko
5. 13th ASEAN 9.-11. zéii Singapur.
Food
Conference
6. Mezinérodni | 13.-15. Rim, Italie. FAO, WHO.
konference listopadu
ovyzivé

(ICN +21)
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Hra s kelimky

Hladova mapa

A

Odkud pochazi rizné vyrobky
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Cena energie

Cena vody
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Kapitola 3
Kampan v socialnich médiich

Sociadlni média (napf. Facebook, Twitter, Youtube atd.) pfedstavuji v dnesni dobé
nepostradatelny prostiedek pro Sifeni informaci, navazovani kontaktd a tedy
k Uspéchu kazdé kampané. Pokud se socidlni média vyuzivaji chytie, mizete diky
nim Sifit informace, ziskdvat stoupence a vytvaret socidlni prostor, kde mize vase
komunita jednat. Socidlni média oslovuji Sirokou $kélu pfijemct a mohou pomoci
oslovit konkrétni zajmové skupiny.

Promyslete, co chcete sdélit, a zajistéte, aby se sdéleni dostalo
ke spravnym pfijemciim

Kamparn vedena prostrednictvim socialnich siti se nazyva ,viradlni kampan”. Jejim cilem
je, aby se sdéleni samo Sitilo mezi uzivateli ,jako virus”. Takova kamparn ma mimo jiné
také motivovat pfijemce, aby informace Sifili dal. Zpravy pro virdlni kampan by mély
obsahovat informace, o nichz budou lidé chtit diskutovat. KdyZ lidem predloZite
fungovat. Informujte o aktivitdch kampané, tématech, vladnich rozhodnutich, které
problémy ovliviuji, o ¢lancich a vyzkumech.

Zvolte metodu, se kterou zacnete ...

Metodu virdlni kampané si vyberte podle nastroju, které vasi cilovi pfijemci
pravdépodobné pouzivaji: video, prekvapivé fakta vhodna na Facebook a Twitter,
internetovy banner, infografika atp. Podporujte svoje ptiznivce, aby sami pokracovali
v kampani (napfiklad se jich pfimo ptejte, abyste podnitili konverzaci) a navrhujte jim,
jak mohou pro vasi kampan vytvorit sv{j vlastni obsah.

Zamyslete se, jak sva poselstvi néjakym neobvyklym, originalnim zptsobem dobie
zviditelnite. Na socidlnich sitich je mnoho obsahu a vy potiebujete prekvapit a najit
zplsoby, jak pfijemce upoutat. Zkuste pouzit kombinaci humoru, emo¢niho zazitku,
faktickych informacialidskych pfibéhu. Pfedem si peclivé zvolte hlavnihesla (hashtagy)
a tagy. Pomohou vam monitorovat a sledovat vase online aktivity a pfesmérovavat lidi
na vase stranky na Facebooku a Twitteru.

... a pustte se do toho (na Facebooku)

«  Pripojte se k facebookovému profilu kampané Hlad neprijimdme! na adrese:
http://www.facebook.com/hlad.neprijimame nebo si vytvorte vlastni stranky
na Facebooku nebo Twitteru ur¢ené pro dany ucel.

- Zahajte debatu nebo konverzaci pomoci dobfe naformulovanych otazek,
zakladnich faktud a pfibéht - o lidech postizenych hladem a o tom, jaky na né ma
hlad konkrétné dopad. Propracuijte se k cilovym piijemcim prostfednictvim
prételského hovoru a zajimavého pohledu na téma

+  Sdilejte informace o planovanych akcich, podélte se o zkusenosti z akci, které
jste zorganizovali, ukladejte fotografie, videa, grafy a diskutujte. MGzete také sdilet
zajimavé analyzy, ¢lanky a prispévky, tykajici se témat projektu a podnitit tak
diskusi. Vymyslejte a sdilejte soutéze a kvizy.

- Pouzivejte piekvapivé informace (killer facts). Prekvapivé informace
¢lovék snadno stravi a preposle dal. Vyvolavaji u lidi zajem. (napfiklad: Finan¢ni
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prostredky, které pracovnici v zahranici posilaji
Jak vytvorit co nejucinnéjsi tweet svym rodinam do rozvojovych zemi, dosahuji ro¢né
1. Tweety by mély obsahovat fakta a zarover vyse 240 miliard EUR, coz je vice nez dvojnasobek

konverzaéni prvky - faktické tweety celosvétove pfidélené financni pomoci.).

se piéi jako celé véty a jsou srozumitelné - Pred dulezitymi akcemi vytvoite atmosféru

samy o sobg, zatimco konverzaéni tweety ocekavani. Zasobujte pfijemce novymiinformacemi

s dalsimi Gcastniky komunikace se tykaji nejen pired akci, ale i v jejim pribéhu

pfibéhti z mnoha riiznych zdroja a vyzyvaji a po skonceni udalosti.

ke konverzaci, ¢astéji se v nich pouzivaji « Vyuzivejte nové integrované aplikace a widgety.
Diky nim se mohou rlizna socidlni média propojovat.

a pokryva profesionalni i osobni zajmy

spojené s kampani. Efektivni je pouzivat Pokud se rozhodnete psat na pfiklad blog, mate tak

kombinaci styld a vkladat do tweetd moznost do néj zahrnout videa z web jinych organizaci

vlastni osobnost, aniz by ¢lovék byl pilis (tfeba z webu ActionAid) a zakomponovat do néj i pfimy

neformalni. odkaz na Facebook nebo Twitter. Sifeni informaci je tak

. Piste stru¢né: tweet mlZe mit max. rychlejsia efektivnéjsi.
140 znakl, ale ctendfi oceni strucnost.
Pokud pouzijete méné znakl, ponechate
vice prostoru pro deldi a uspokojivéjsi Na co je dobry Twitter a jak ho pouZivat
komentare nebo sdileni. Twitter je velmi popularni socialni médium predevsim
. Pozor, znacky specifické pro Twitter, v zahrani¢i, ale jeho oblibenost roste i v Ceské
napf. #hashtagy, @mentions a zkratky republice. Je to velmi G¢inny néstroj komunikace
znesnadiuji  Cteni  tweetl. Pouzivejte a zprostifedkovani informaci. Twitter vyuZzivad vétsina
je radéji méné. Nékteré znacky vam mezinarodnich organizaci i znamych osobnosti, které se
ale mohou ve vasem zdméru pomoci: jeho prostfednictvim pfimo obraceji na své pfivrZzence.
pokud se na néco ptate, pridejte hashtag,
a usnadnite tak prijemcim sledovani
daného tématu.
. Pridavejte k pfibéhu vlastni pfispévky, lidi
to zajima: pfipiste nazor, relevantni fakt,
reagujte na konverzaci na sdileném tweetu.
. Twitter poskytuje zpravy v redlném case,
takze tweety rychle starnou. Nezverejnujte
neaktudlni zpravy.
. Nezapomente poslat dékovnou zpravu
lidem, ktefi sleduji vase aktivity nebo
se o vas zminili. Budujete tim vztahy s lidmi,
ktefi mohou patfit mezi vase priznivce.

Dobrovolnik na stanku nahréva aktualné vyfocené
foto-predsevzeti na Facebookovy profil, aby mohli jeho
navstévnici ihned komentovat jeho obsah
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Na Twitteru mazete publikovat:

« aktudlni zpravy o aktivitach v rdmci vasi kampané
a nové zahdjenych akcich nebo o nadchazejicich udalostech

« informace a komentare o novinkach z jinych sdélovacich prostredkd, které
se tykaji vaseho tématu,

- odkazy na infografické informace a prekvapiva fakta o hladu, ktera popisuji
problémy a udrzuji zajem o tento problém,

« odkazy na stranky projektu nebo na jiné relevantni stranky, videa, fotografie
a pfibéhy

Co nesmi chybét ve viralni kampani

Vase kampan na sociélnich sitich by méla nejen informovat, ale i motivovat. Musite
tedy pfedevsim zaujmout a podlozit vase informace zajimavymi vizualnimi materidly,
jako jsou naptiklad grafy, mapy nebo videa.

Infografika a mapy

Jedna se o vizualni prostiedky, které pfijemce presvéd¢i o pravdivosti vasich fakta
a argumentd. Je to dobry zpUsob, jak zviditelnit sdéleni v internetovém prostiedi.
Pokud pisete blog, nebo sdilite informace prostfednictvim socidlnich médii, urcité
nezapomerite pridat graf nebo mapu, ktera s danou problematikou souvisi.

Infografika nebo mapa prezentuji sloZité udaje jednodussim a srozumitelnym
zpUsobem. Prostfednictvim obrazk( mlzete vypravét pribéh, ukazovat vyvoj trendd
v Case, srovnavat prvky a odhalovat skryté tendence. Pokud jsou zdroje informaci
dlvéryhodné a dostupné, lidé mnohem castéji pochopi informace z grafi a tabulek,
a davéruji jim. Zdroj infografiky nezapomernite uvést.

Podil na spotrebé svétovych zdrojii

Priklady infografiky:

222 -miligrelonries, 230 milligriorines Zdroj: Svétovd banka, Indikdtory svétového rozvoje 2008
Every year, consumers in rich countries waste
almost as much food as
the entire net food production of sub-Saharan Africa

Source: Global Food Losses and Food Waste, FAO, May 2012

Vizudlni materidly mizete sbirat naptiklad z webovych stranek FAO:
+ http://www.fao.org/hunger/en/
« http://www.fao.org/nr/water/infores_maps.html



Dalsi uzitecné aplikace a odkazy

Diaspora je alternativni socialni sit, pres

kterou se snadno kontaktuje a sdili, a ma

dobre vyreSené zabezpeceni.:
https://joindiaspora.com/

Delicious umoznuje sdileni zalozek s vasi
komunitou a pfiznivci:
http://delicious.com/

HootSuite je webova aplikace, ktera
umoznuje monitorovat klicova slova,
spravovat nékolik profil na Twitteru,
Facebooku a WordPress, planovat zpravy
a méfit uspéch. Podporuje bezpecné
pfipojeni pfes HTTPS:
http://hootsuite.com/

Topsy (http:/topsy.com) muize pomoci
sledovat a analyzovat vase aktivity
na socialnich sitich.
Drawing by Numbers: http:/
drawingbynumbers.org/ doporucuje
nastroje a poskytuje
rady ohledné sbéru a spravy dat -
a jejich pouzivani v lidskych pribézich

vizualiza¢ni

- na podporu kampani zalozenych
na faktech.

Informace o vyuziti Youtube v ramci
kampané: Youtube https://www.youtube.
com/yt/creators/cs/social-media.html

Informace v cestiné o socialnich médiich
naleznete naptiklad zde: http:/www.
tyinternety.cz/tag/socialni-media/

Videa

Jsou vhodnd pro informovéni o tématech kampané
a o pfibézich, které se k ni vazi. Videa by méla byt kratka
(maximélné 1-2 minuty). Prvnich 5-10 vtefin by mélo
divdka neomylné upoutat.

Uspésné video ma byt ,nakazlivé” a nad jeho sifenim
nejspis nebudete mit kontrolu. Aby se dala videa lehce
sifit, poskytnéte je ve formatech, které mohou pouzivat
vsichni. Vyhnéte se plug-inllm nebo aktualizovanym
verzim a naro¢nému stahovani.

Videa muzete vkladat pfimo na sv(j facebookovy
profil, nebo muzete sdilet odkazy na videa umisténa
na jinych serverech (napfiklad YouTube a Vimeo).
Zajimava videa tykajici se potravinové bezpecnosti
najdete také na strankach rliznych organizaci, napfiklad
Mezinadrodniho fondu pro rozvoj zemédélstvi (IFAD):
http://www.ifad.org/video/index.htm nebo na profilu
Youtube Glopolis a kampané Cesko proti chudobé
¢i dalsich kampani.

Podivejte se, jak muze byt vyuzito video, fotografie
¢i mapy na webové strance nebo blogu za uUcelem
kampané. Na strankach organizace ActionAid naleznete
widgety, videa, mapu s prehledovou tabulkou
(scorecard) a také video vyrobené feckymi pfiznivci:
http://www.actionaid.org/hungerfree-campaign/get-
your-campaigning-goodies
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Kapitola 4
Skoleni

Skoleni je zasadni pro vybudovani pevné platformy dobrovolnikd. Pokud se vam
podafi shromazdit dostate¢né mnozstvi pfiznivcl, nevahejte jim pfedat informace
touto cestou. Pokud je Skoleni dobfe propracovéno, dokaze skvéle motivovat
budouci vyslance projektu v boji proti hladu.

Priprava

Uspésnost skoleni zavisi na tom, jak dobfe ho pFipravite a jak porozumite svému
publiku. Ujasnéte si, co se Ucastnici vaseho skoleni maji naucit nebo ¢eho maji
dosahnout, a po celou dobu skoleni méjte tyto cile na paméti.

Tipy:

« Je-li to mozné, kontaktujte ucastniky pred zac¢dtkem samotného 3Skoleni
a pokuste se ziskat pfedstavu o jejich vzdélani a dovednostech, abyste jim
vytvofili Skoleni na miru. Kdyz se o ucastnicich dozvite néco predem,
umozni vam to komunikovat s nimi tak, abyste udrzeli jejich zajem.

« Jestlize Skoleni pokryva oblasti, které mize [épe zvlddnout nékdo jiny, prizvéte
takového ¢lovéka ke spoluprici.

+ Rozeslete ucastniklim seznam témat, kterd bude skoleni pokryvat, a doplnujici
informace. Nékdy je uzite¢né zadat jim pfipravna cviceni, jejichz vysledky
mohou pfinést na Skoleni. Tyto vysledky se mohou stat zakladem
diskuse a tim spravnym odrazovym m0stkem.

Po navrzeni struktury skoleni musite zvazit, jak svlij material co nejlépe predat
ucastnikm. Méli byste pouzivat rozmanité metody, abyste uspokojili potfeby vsech
¢lenl skupiny:

1. Vysvétlovani: lidé se uci poslouchanim.

2. Dokladani: lidé se uci tim, ze vidi a slysi konkrétni priklady.

3. Praxe: lidé se uci tim, ze délaji véci v praxi a sami vykondvaji jednotlivé ukoly.

4. Samostatné objevovani: lidé se ucitim, Ze se sami zamysleji nad problémy a tkoly.
5. Komunikace: lidé se u¢i tim, Ze pfimo hovofi s druhymi.

Aby méli ucastnici vétsi Sanci ucit se pomoci viech péti metod, je dobré, aby skoleni
vedli dva lidé. Jeden ¢lovék muize bez potizi vést nanejvys deset lidi, takze pokud
poradate aktivity nebo debaty pro vice nezdeset osob, skupina by méla byt rozdélena.
Dalsi dvé ruce a oci navic pfijdou velmi vhod. U skupiny prevysujici Sestnact ucastnik
se viele doporucuji dva skolitelé. Pfitomnost dvou skoliteldl vdm umozni navazat
kontakt s kazdym tGcastnikem, coz zvy3uje $anci na to, ze se kazdy bude schopen ucit
efektivné.



Tip pro vypracovani
harmonogramu

Harmonogram vaseho skoleni by mél
byt prehledny, nikoli vsak pfilis rigidni
¢i rozvedeny do nejmensich podrobnosti.
Ponechate sitak prostor, abyste jej v pribéhu
Skoleni mohli upravovat podle situace.

Tip pro vedeni skupiny

Spole¢na sezeni celé skupiny a intenzivni
cviceni se pokuste zaradit na dopoledne,
ne vsak tésné pred obédem. Po obédé si
vyhradte ¢as pro praciv mensich skupinkach.

Tip pro praci ve skupiné

Pro kazdou ¢ast skoleni urcete zapisovatele,
ktery zaznamena hlavni body na velky
bily papir viditelny vsem. Tyto listy papiru
po skonceni kazdé casti povéste na sténu.
Ucastnici tak ziskaji prehled o svém pokroku
a podklady, ke kterym se mohou vracet.
Uceni zacne zaplhovat mistnost a stane
se tak hmatatelnym procesem.
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Vytvorte harmonogram
a nikam nespéchejte

Zeptejte se ucastnikd, co od Skoleni ocekavaji. Vyuzijte
tuto pfilezitost k tomu, abyste definovali celkova
ocekdvani a cile skupiny a vysvétlili, jak téchto cilG
dosdhnete. Na jejich zdkladé sestavte jednoduchy
program a ¢asovy harmonogram. Nechte si vzdy malou
¢asovou rezervu, pro pfipad, Ze by se pfednaska nebo
workshop protahl. Na druhou stranu je dobré pfipravit
si dopfedu kratkou aktivitu, kterou vyplnite pfipadné
»prazdné misto”, které se mize béhem Skoleni objevit.

Pokuste se ucastniky nadchnout pro vysledek
a podporujte v nich pocit, ze dosahuji pokroku v uceni.
Tento pristup také doda jistotu tém ucastnikam, ktefi
se dokdzou lépe soustiedit, kdyz znaji casy prestavek
a obcerstveni.

Co v programu uvést:

«  Velice stru¢ny popis Ucelu skoleni a toho,
co se Ucastnici naudi. Napiiklad: ,Diky tomuto
Skoleni budete schopni...”,

«  Prehled obsahu jednotlivych ¢asti Skolenti,

. Casovy harmonogram bloku a prestavek.

K programu skoleni je potieba se priibézné vracet

1. Pfed samotnym zac¢atkem Skoleni program
predstavte a rozdejte ho v malém formatu kazdému
z G¢astnikd. Ucastnici by méli ziskat pfedstavu
o tom, co je ¢ekd a kolik ¢asu bude vénovano
jednotlivy blokdm.

2.V prlbéhu skoleni, respektive po kazdé tematické
¢asti, aby ucastnici védéli, jak postoupili a kolik
se toho jiz ,naucili”.

3. Na konci skoleni je zapotfebi cely program
zrekapitulovat.

Pribéh skoleni

Predstaveni

Nazacatku kazdého Skolenije dllezité vytvorit prostredi,
kde se Gcastnici citi ptijemné a uvolnéné. Cim dfive
se to podafi, tim dfive se nastartuje plynuld komunikace
a sdileni. Umoznéte ucastnikiim, aby se predstavili
sami, a zaujméte roli prlvodce, nikoli dozorce. Ideédlné
predstavovani probihd v kruhu, kde na sebe vsichni
Ucastnici vidi. Kazdy z nich se postupné predstavi, fekne
kratce néco o sobé (napf. z jaké je organizace ci skoly),
pro¢ se na semindf prihlasil a jaka jsou jeho ocekévani.
Jde-li o vétsi skupinu, vyuzijte rozhovory: Pozadejte



Skupinova debata na skoleni
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ucastniky, aby se rozdélili do dvojic. Kazdy ma urcity ¢as
na to, aby se svému partnerovi ¢i partnerce ve dvojici
predstavil stejnym zplsobem. Jeden z dvojice bude
poté predstavovat ostatnim toho druhého. Na konci
predstavovani odpovédi
na otazku tykajici se ocekavani ucastnikli na velky list
papiru. Ten poté povéste na zed, aby byl béhem celého
skoleni dobfe viditelny.

zapisovatel zaznamena

Pro ,prolomeniledd” Ize pouzit také rdizné seznamovaci hry.

Priklady seznamovacich her:

« Jméno-pfrivlastek - kazdy ucastnik se predstavi
svym jménem a pfidd k nému néjaky privlastek,
ktery zacind stejnym pocate¢nim pismenem, napf.
Veronika veseld. Dalsi v fadé zopakuje predchozi
jméno i s privlastkem a pfida svoje. Stejnd hra se da
hrét s pohybem namisto pfivlastku. Ke svému jménu
ucastnik pfidd namisto pfivlastku néjaky pohyb
(zatleskani, dlouhy nos atd.). Maximalni pocet ucastnikl
pro tuto hru je 10-15. Hra trva 10 - 15 min.

o Statistika - tuto hru lze pouzit jak na zacatku,
tak i v pridbéhu skoleni. Lektor se obraci na ucastniky
s rlznymi otazkami a podle odpovédi pak ucastniky
rozfazuje po mistnosti — napfiklad: ,VSichni, kdo jsou na
skoleni poprvé, si stoupnou do tohoto rohu”. Mlzete
pokladat otdzky souvisejici s tématem seminare. Ptejte
se, kdo byl v rozvojové zemi, kdo vi co je fair trade atp.
Jak vedouci $koleni, tak Uc¢astnici ziskaji urcité povédomi
o slozeni skupiny.

Nezapomente zaclenit do kolektivu i pozdé prichozi.
Pokud se nékdo objevi pozdéji, pozadejte ho, at se také
predstavi. MUzZete také pozadat nékterého z ucastnikd,
aby pozdé prichozimu predstavil nékteré z dalsich lidi
na $kolenfi a poté se ho zeptal na libovolné otazky.

Parkovaci metoda

Muze se stat, Ze lidé casto prerusuji prabéh
skoleni svymi otazkami a pripominkami, coz
muze Skoleni odvést jinam. Neignorujte je
a nesnazte se to, co fikaji, zlehcovat. Pouzijte
parkovaci metodu: s respektem uznejte
to, s ¢im prijdou, a pozadejte zapisovatele,
aby jejich poznamky zaznamenal. Reknéte,
ze se k témto bodim vratite pozdéji. Lidé,
ktefi otazku polozili, si vétsinou uvédomi,
Zze se problém mezitim vyjasnil nebo
Ze s postupem skoleni ztratil na vyznamu.
V opacném piipadé tyto otazky proberte
na konci bloku. Skoleni mezitim natolik
pokroci, ze ¢lenové skupiny budou sami
schopni rozhodnout, zda jsou jejich otazky
stale jesté relevantni.

Jak dostat ze skupiny to nejlepsi

Rychle vyhodnotte rizné typy povah
ve skupiné.

Vytvoite aktivity pro malé skupiny.
Dejte lidem cas diskutovat v malych
skupinkdch a pak se o myslenky a ndpady
podélit s celou skupinou

Najdéte zpUsob, jak vyuzit schopnosti
vsech. Pokud je mezi Ucastniky pfirozeny
vidce nebo nékdo, kdo ma potiebu
hodné mluvit, pfidélte mu néjakou
konkrétni roli, aby vznikl prostor i pro ty,

kdo jsou svou povahou méné vyrecni.

Po skupinovych diskuzich se kazdého
jednotlivé zeptejte na jeho nazor.
Tim date prezentovat
myslenky, které mohou byt v rozporu

lidem sanci

s prevladajicimi nazory.
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Jak ridit dynamiku skupiny

Sledujte cas a prizplsobte tempo Skoleni tomu, kolik ¢asu vam zbyva. Znaji se
¢lenové skupiny mezi sebou? Uz spolu pracovali? Skolite lidi, ktefi maji odborné
znalosti a védomosti o problematice hladu a potravinové politice, nebo jsou v této
oblasti nezkuseni? Je tfeba zohlednit rGzné uUrovné a oblasti znalosti, abyste mohli
nalezité nastavit komplexnost a odbornost skoleni. Také nezapomerite vzit v Uvahu
zkudenosti, vék, pohlavi, kulturu a jazyk(y) ucastnikd.

Méli byste byt flexibilni a reagovat na to, s ¢im vasi Ucastnici pfichazeji. Jde o Zivy
proces, ktery musi respektovat jejich nalady, postoje, dovednosti a chovani. Musite-li
pozménit strukturu ¢i obsah, objasnéte, pro¢ k této zméné pfistupujete a zajistéte,
aby se nikdo necitil odstréeny.

Napady pro skupinova cviceni

Pro kazdé cviceni urcete ¢asovy limit a jasné popiste pravidla. Reknéte Gcastnik(im,
proc je kazdé jednotlivé cviceni uzite¢né.

1. Jak dat prostor novym napadim

Chcete-li dat prostor novym ndpadim, pozédejte Ucastniky, aby se rozdélili
do skupinek po 4-6 lidech a na velky list papiru tlustym fixem zapsali své napady.
Doprostied se napise téma diskuze a z néj se vedou ¢ary k souvisejicim napadim.
Do této pavuciny by mél kazdy ucastnik nécim prispét. Jeden ¢lovék z kazdé skupiny
je pak povéfen, aby na konci cvi¢eni s pomoci tohoto papiru prezentoval myslenky
skupiny ostatnim.

2. Jak zjistit odborné znalosti ui¢astnika

Rozdélte skupinu na skupinky 4-6 lidi a zeptejte se jich na jejich zkusenosti
z konkrétnich oblasti, jako jsou napfiklad internetové kampané, vytvareni prezentaci,
blogovani, organizace akci. Nebo se jich zeptejte, co védi o problematice potravinové
bezpecnosti. Povéite jednoho ¢lovéka z kazdé skupinky, aby celou skupinu s pomoci
poznamek sezndmil se znalostmi ¢lend, kdyz se na konci cvi¢eni vichni opét sejdou.

3. Jak formulovat odsouhlasena sdéleni, koncepty ¢i programy

Rozdélte ucastniky na skupinky 4-6 lidi a vyzvéte kazdou skupinu, aby vymyslela
kratké sdéleni, které bude zasilané emailem a publikované na Facebooku nebo
Twitteru Kdyz se celd skupina opét sejde a podéli se o své navrhy, proberte je, upravte
je podle piani a nechte viechny hlasovat o tom, které znéni je nejlepsi.

Napady na konkrétni cvi¢eni vztahujici se k potravinové krizi

Cviceni ¢. 1

Rozdélte ucastniky do mensich skupin a pozadejte je, aby si naplanovali, jak budou
hovotit o potravinové krizi k rGznym typdm publika. Vyzvéte je, at si predstavi,
ze mluvi k naprosto odlisnym poslucha¢iim - jedna skupina mize mluvit k novinaram,
jedna k mladym aktivistdim, jedna k détem ze zakladni $koly, jedna k ¢lendm mistni
samospravy, jedna k politikdm na celostéatni Urovni apod. Pozadejte kazdou skupinu
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o zodpovézeni nasledujicich otazek:

« Jaka jsou specifika skupiny, ke které se obracite (jaky pouziva jazyk, odkud cerpa
informace, komu dlvétuje)?

« Co presné chcete, aby toto cilové publikum udélalo?

«  Pro¢ by podle vas pfijemci nemuseli mit zdjem dozvédét se néco o potravinové
krizi a byt v této oblasti aktivni?

Po zodpovézeni otdzek vyzvéte kazdou skupinu, at vytvoli seznam klicovych slov
a klicovych konceptl pro své konkrétni publikum a seznam toho, co by podle ni méla
tato cilovad skupina v souvislosti s potravinovou krizi ucinit. Poté kazda skupina
prezentuje své odpovédi na tyto dulezité otazky ostatnim skupinam.

Cviceni €. 2
Mapovani cilovych skupin: kdo je diileZity, ke komu je snadné se dostat, kdo je
spojencem a kdo nas nepodpof¥i

Pozadejte kazdou skupinku o vytvofeni seznamu viech moznych cilovych skupin,

které by mohly mit néjaky vliv na zménu priibéhu potravinové krize. Seznam by mél

zahrnovat organizace, instituce, riznd média apod.V okamziku, kdy skupina nenachazi

z4dna dalsi jména na seznam, Ucastniky vyzvéte, aby rozdélili cilové pfijemce na typy

¢i kategorie:

+  Subjekty s rozhodovacimi pravomocemi: lidé, ktefi maji moc uskutecnit potfebné
zmény; lidé, ktefi tyto osoby ovliviuji.

«  Volici: lidé, se kterymi a pro které pracujete; ti, ktefi maji mit z vasi ¢innosti
prospéch.

+  Spojenci: ti, ktefi s vdmi sdileji stejné cile a mohou vam pomoci ovlivnit
rozhodovaci subjekty nebo na né vyvijet tlak.

« Odpdrci: ti, ktefi jsou proti tomu, ¢eho chcete dosahnout, a budou se snazit
zablokovat zmény, o které usilujete.

Skupinovou précilze zkombinovat a prezentovat celé skupiné s naslednym vyvozenim
zavérl a navrzenim dalsich kroku.

Cviceni ¢. 3

Planovani akci zamérenych na komunikaci s aktéry ze cviceni ¢. 2

Diskutujte o klicovych slovech a klicovych konceptech, které byste méli pouzivat pfi
komunikaci s kazdym z téchto typl cilovych posluchacl. Rozdélte tyto koncepty
do nasledujicich kategorii:

«  Véci, které musite sdélit kazdé konkrétni skupiné: co maji tito lidé udélat?

+  Otazky, které musite byt schopni zodpovédét (protiargumenty).

» Jakd média jsou nejvhodnéjsi k osloveni tohoto konkrétniho publika?

«  Jaké priklady ¢i popisy problému jsou nejlepsi pro kazdou specifickou skupinu?
- Jak kazdou specifickou skupinu oslovit pfimo?

Vrcholem tohoto cvi¢enije hra narole. Kazdy tym vybere jednoho ¢lena, ktery ho bude
reprezentovat, a ostatni ¢clenové tymu zaujmou role ¢lent cilového publika, pokladaji
tézké otazky a vznaseji ndro¢né argumenty. Je-li to mozné, nahrajte tuto ¢ast na video,
a pak se na zdznam vsichni spole¢né podivejte. Kazdy ucastnik by se mél vyjadfit
ktomu, co podle néjfungovalo nejlépe a co by se mélo zlepsit. Vyhnéte se zdlouhavym
diskuzim o negativnich reakcich -ty si kazdy uvédomi sam. Toto cviceni by lidem mélo
predevsim dodat sebedtvéru.
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Jak mluvit a poslouchat

+ Va3 tén urdi ndladu skoleni, takze budte optimisticky naladéni a plni energie.

+ Podporujte vyjadiovani myslenek ucastniki a pokladejte otézky, aby skupina
mohla rozvijet vlastni ndpady. Kazdd prednaska se dd proménit v dialog. Téma
prezentované jako otédzka ¢i problém zaujme publikum mnohem vic. Lidé se rychleji
u¢i prostrednictvim diskuze nez poslouchanim zdlouhavych odpovédi.

- Dejte ucastnikim moznost pfispét svymi vlastnimi odbornymi znalostmi. Sami
sebe pfitom predstavte v roli ¢lovéka, ktery jim ma predeviim pomoci sdilet
védomosti. Nesnazte se plsobit jako nékdo, kdo zna na vsechno odpovéd.

Pouzivejte priklady

Ukazte ucastnikim konkrétni pfiklady rlznych typl komunikace v kampanich
v rlznych formatech (zvuk, obraz ¢i text). Mlizete uvést pfiklady rlznych pfistupd
k nasledujicim aspektlm aktivismu:

« Jak mobilizovat lidi - jako pfiklad mUlzete uvést aktivity ceskych i svétovych
neziskovych organizaci a jejich kampani:

Cesko proti chudobé (http://www.ceskoprotichudobe.cz/)
Food Right Now (http://www.rozvojovka.cz/food-right-now)
Hunger Free (http://www.hungerfree.org/)

Enough Food If (http://enoughfoodif.org/home)

Think Eat Save (http://www.thinkeatsave.org/)

- Jak popisovat problematiku - inspirujte se na strankach analytického centra
Glopolis. Vystizny je napfiklad tento nazev ¢lanku: ,Nedostatek jidla mlize zpUsobit
vétsi socidlni nepokoje nez byly v arabském svété”.

+ Na jaké pfiznivce kampané se zaméfit — toto je dano charakterem projektu
¢i jednotlivych akci. Priklad: Projekt Educonu s ndzvem ,Media pro MDG's" byl
logicky koncipovan predevsim pro mladé lidi (stfedoskolaky). Projekt Zivotni styl
dle MDGs se zase zaméfoval na skupinu tzv. mladych profesional(.

« Ukazat, co mohou aktivisté zménit a jak — pfiklad najdete pfimo v této pfirucce -
pfipadova studie o lesich v oblasti Dakatcha. Mnoho dalSich Uspésnych kampani
zorganizovala napfiklad organizace Avaaz (http://www.avaaz.org/cs/).

Uéast a obrazovy material

Je velmi uzite¢né moci se vrétit k myslenkdm z predchozich ¢asti Skoleni. Proto

zaznamendvejte hlavni body a kli¢ova slova na tabuli nebo velky papir

+  Vyzvéte také ucastniky, aby béhem skolenizaznamenavali své ndpady na velké listy
papiru (nebo rdznobarevné nalepovaci papirky) a ty pak nalepovali na stény.

« Vyzvéte Ucastniky, aby své myslenky vyjadrovali také vizudlné - pomoci grafd,
kreseb nebo diagram.

Krize mlzZe znamenat pfinos

Jestlize béhem skoleni dojde k neshoddm, snazte se nepanikafit a necitit se v ohrozeni.
Berte rozdilné nazory ucastnikl jako prilezitost k odhaleni problém0 a nalezeni
jednoty. Krize mize byt jednoticim nastrojem a muze byt pro skupinu pfinosem.
Vyzvéte vSechny uUcastniky, aby se vyjadfili k tomu, co se stalo. Snizite tak riziko,
ze se nékdo bude citit frustrovany nebo odstréeny. Pokud dobre zvladnete svou roli
a skupiné se podafi nalézt spole¢né feseni, dosahnete mnohem siln&;jsi skupinové
dynamiky.
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Zivot muze jit dal i bez techniky

Techniku je vzdy dobré predem vyzkouset. Jesté pred Skolenim se s ni seznamte
anaucte se s ni pracovat. Pfedevsim si ale vytvorte si spolehlivé podklady, které budete
vzdy schopni odprezentovat, at uz s technikou nebo bez ni. Pokud napftiklad presné
ve chvili, kdy chcete pustit film, vypovi sluzbu projektor, méli byste byt schopni sdélit
obsah filmu nebo mluvit o jiném materidlu, ktery bude téma ilustrovat podobnym
zpUsobem.

S rozbitym pfistrojem se netrapte, zbyte¢né byste tim ztraceli ¢as. Je lepsi nechat
to byt a v klidu pokracovat ve Skoleni. Mate-li to Stésti, Ze vase technické vybaveni
funguje, je to pro prabéh skoleni néco navic, nikoli absolutni nutnost

Zakonceni skoleni

Na konci skoleni shrite to hlavni, co se Ucastnici naucili, a srovnejte to s pocatecnim
prehledem. Dejte kazdému Gcastnikovi prilezitost kohodnoceniskoleni. Vzdy skoncete
v pozitivnim duchu, aby ucastnici odchazeli s dobrym pocitem z toho, ¢eho dosahli.
Mluvte s nimi o jejich planech a jejich dalsim zapojeni do projektu. Nezapomente jim
nabidnout vasi pomoc a asistenci.

Nékolik poznamek na zavér

+ Udrzujte rovnovahu mezi vedenim $koleni ze strany skolitelli na strané jedné
a moznosti Gcastnikd naplno se vyjadiovat a piimo komunikovat na strané druhé.
Maximalné tak vyuZijete potencidl skupiny, ale nezapominejte diskuzi fidit.

+ Nejefektivnéjsi a nejinspirativnéjsi vidci jsou sebejisti, uvolnéni a davéryhodni -
nezapomente si to uzit!

« Vyutzijte své vlastni zkusenosti a osobni charakteristiky, abyste sami v sobé nalezli
sebedlvéru v to, ze budete dobrym skolitelem. Budte sami sebou.

FAIR TRADE

Prednaska k tématu Skoleni
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Formuldr pro hodnoceni prirucky

A. Cile pfirucky

Cil: poskytnout zékladni fakta o Rozvojovém cili tisicileti ¢. 1 a potravinové bezpecnosti ve svété a zamyslet se nad moznostmi, jak lidi informovat
o potravinové problematice a umoznit jim v této oblasti jednat.

Nesplnéno: Castecné Pfevazné Zcela splnéno: | Poznamky:
splnéno: splnéno:

Ziskal(a) jsem informace o problému hladu (kdo hladovi,
kde je hlad, pficiny a feseni)
Ziskal(a) jsem informace o moznostech organizovani
osvétovych kampani
Ziskal(a) jsem informace o praci s médii
Ziskal(a) jsem informace o moznostech lobbovani
Ziskal(a) jsem informace o vedeni skoleni
B. Potieby vyslanct

Nesplnéno: Caste¢né spinéno: Pievazné splnéno: Zcela splnéno:

° Uvedte, nakolik tato pfirucka splnila vase oc¢ekavani

Které jeji ¢asti nejvice splnily vase potreby a ocekavani? Poznamky:
Pro¢?

Poznamky:
Které vase potreby a ocekavani tato prirucka nesplnila?

C.Obecné

Obecné poznamky:







Spoleény obéd na Zdpadni Sumatre, foto: Eko Syahadataini

HLAD VE SVETE

~Na svété je dost potravin pro vsechny. Kdyby se viechny potraviny na svété rovnomérné rozdélily, mél by kazdy
clovék co jist.”

Potravinovy problém

Neéktefi lidé si mysli, ze na svété neni dost potravin pro viechny. To je ale omyl. Hlavni pficinou hladu neni nedostatek
potravin, ale jejich nerovnomérné rozdéleni mezi obyvatele jednotlivych casti svéta. Pro¢ je nékde potravin
nadbytek a jinde nedostatek? Pfi¢inou je chudoba a s ni souvisejici nedostatecny pristup ke zdrojim. V rozvojovych
zemich postihuje chudoba predevsim drobné zemédélce, a tak dochazi k paradoxni situaci, kdy hladem trpf ta ¢ast
obyvatelstva, ktera se piimo podili na produkci potravin.

Kazdy problém ma své reseni

Pokud se na problém hladu ve svété podivame praveé z pohledu drobnych zemédélct, mizeme objevit mozna feseni.
Tito lidé bojuji s nedostatkem zdrojt (plida, voda, investice, technologie), nizkou podporou ze strany vlastnich stata,
nespravedlivymi pravidly svétového obchodu, klimatickymi zménami a mnoha dalsimi prekazkami. Je dulezité
si uvedomit, ze v dnesnim svété je vie propojené a i my sami ovliviiujeme déni na viech kontinentech, napfiklad
nasi kazdodenni spotiebou a prostiednictvim nasich politickych predstavitelti a jejich rozhodnuti. Pro zajisténi
potravinové bezpecnostive svété je nutné, aby politicka rozhodnutidrobnézemédélce neposkozovala (jako napfiklad
tlak na masovou produkci biopaliv v rozvojovych zemich, nesetrné zahranicni investice, zdbory pudy aj.), ale naopak
podporovala.

)(Qlopolis  ceskoe® crupose " [l &) pomini

Tento materidl byl vytvofen s finanéni podporou Ceské rozvojové agentury a Ministerstva zahraniénich véci CR v rémci Programu zahraniéni rozvojové spoluprace CR
a podporou Evropské unie. Za obsah je zodpovédny Glopolis, 0.p.s. Obsah nemusi vyjadiovat stanoviska sponzori. Vice informaci na www.europa.eu a www.czda.cz.
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Indonésky drobny péstitel ryZe, foto: Jana Kldpovd

ZODPOVEDNA SPOTREBA A POTRAVINOVA BEZPECNOST

Cilem projektu Hiad nepfijimdme! je upozornit na stav, kdy témérf jedna miliarda lidi hladovi, ackoliv na svété je dost potravin pro véechny.
Nabizi se tedy nasledujici otazka: MGZeme s tim néco délat? Miize kazdy jednotlivec ovlivnit situaci ve svété? Ano, jizdlouhé roky k tomu vlivem
globalizace dochazi. Nanestésti vétiinou ovliviiujeme stav véci ve svété neuvédomeéle. Zkusme se tedy zamyslet nad nasimi kazdodennimi
rozhodnutimi a jejich dopady.

Nejvice trpi hladem drobni zemédélci a jejich rodiny, tedy paradoxné skupina, ktera stoji na pocatku produkce potravin. Tito lidé bojuji
s nedostatkem zdroju (plda, voda, investice, technologie), nizkou podporou ze strany vlastnich statd, nespravedlivymi pravidly svétového
obchodu, klimatickymi zménami a mnoha dalsimi prekazkami. Nejsilnéjii vazbu mezi kazdym z nds a drobnymi zemédélci z rozvojovych
zemi predstavuje nade spotieba. Pétina nejbohatsich obyvatel planety (mezi které se fadi i obyvatelé Ceské republiky) spotiebovévé
80 % sveétovych zdrojl (voda, pada, nerostné suroviny a dalsi prirodni zdroje).

Podil na spotiebé svétovych zdrojii Ceskarepublikaspotfebujedvakratvicezdrojii, nezdokaze samavytvofit.Nasenadmeérna
spotreba tedy musi byt doplnéna dovozem ze zahranici.

Vyroba dovazenych produktii éasto probihd bez ohledu na disledky. Jednim z nejzavaznéjsich
muze byt pravé ohroZeni potravinové bezpecnosti mistnich obyvatel. Péstovani palmy olejné,
jejizolej pouzivame v potravindistviina vyrobu biopaliv, zplsobuje kdceni asijskych tropickych
lesti a vyhanéni mistnich lidi ze svych poli. Tito drobni zemédélci tak ztraci schopnost nakrmit
sebe, své rodiny a komunity. V Latinské Americe ma podobny vliv péstovéani séji, kterou éesti
zemeédélci pouzivaji na krmeni hospodaiskych zvifat. Riize vypéstované v Africe spotfebuji
ohromné mnozstvi vody, kterd pak chybi mistnim lidem. Za vétsinu emisi sklenikovych plynt
jsou zodpovédné vyspélé staty svéta, klimatickou zménou viak trpi predeviim zemedélci
v rozvojovych zemich. Kazdy z nas miiZe najit nespocet dalSich prikladii ...

Ziroj:Svétoud banke, Indikitorysvétového rozuoje 2008 ... A kazdy muze prispét ke zméné k lepsimu

)( Spotrebovavame jen to, co opravdu potrebujeme. Nenechavame se ovlivhovat kazdorocné novymi trendy a reklamou, orientujeme
se na kvalitu, ne na kvantitu. Neplytvame jidlem a jinym zboZim.

)( Zname disledky svych spotfebnich rozhodnuti. Prebirame svij dil zodpovédnosti za déni vécl ve svété, nekupujeme vyrobky, pri
jejichz vyrobé doslo k perusovani lidskych prav a ni¢eni vzacnych ekosystému.

)( Kupujeme mistni vyrobky nebo vyrobky s co nejkratsi cestou ke spotiebitell, V piipadé nakupu yyrobkd z rozvojovych zemi dévame
prednast vyrobkam, pfi jelichz vyrobé byly uplatnény zasady férového obchodu.

)( Méné obalii znamena mensi zatéz pro Zivotni prostredi.

)( Informujeme ostatni.

)( glopolis ceskoe® cHupose - &) pomanA

Tento materidl byl vytvoren s finanéni podporou Ceské rozvojové agentury a Ministerstva zahrani¢nich véci CR v rémci Programu zahraniéni rozvojové spoluprace CR
a podporou Evropskeé unie. Za obsah je zodpovédny Glopolis, 0.p.s. Obsah nemusi vyjadiovat stanoviska sponzori. Vice informaci na www.europa.eu a www.czda.cz.
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PlantdZ cukrové titiny v Brazilii, foto: Sweeter Alternative

BIOPALIVA A POTRAVINOVA BEZPECNOST

Co jsou to biopaliva
Biopaliva jsou jakakoliv paliva organického plvodu, kromé fosilnich
paliv. NejpouZivanéjsimi druhy jsou bionafta abiolih, které se vyuZivajf

Jak jsme na tom my

Biopaliva vyuzivé dnes pfimo (jako fidi¢ ¢i cestujici) nebo nepfimo
(konzumentpfepravovanéhozbozi)kazdyznas.Povinnypodilbioslozky

vdopravé jako ndhrada &i pfimés nafty abenzinu.Valna vétina téchto
biopaliv se vyrabi z tzv. energetickych plodin, které slouzi zarover
k vyrobé potravin (kukufice, psenice, cukrova titina, fepka olejka,

je v soucasnosti 4,1 % pro benzin a 6 % pro bionaftu. V roce 2020 ma
zobnovitelnych zdrojl pochazet 10 % energie v dopravé. Predpoklada
se, Ze pro splnéni tohoto cile bude nutné dovézt az 50 % biopaliv

palma olejna atd.). ze zahranici, pfedeviim z rozvojovych zemi.

Vliv péstovani energetickych plodin na situaci v rozvojovych zemich

) ( Péstovani energetickych plodin ve velkém s sebou pfinasi ni¢eni vzacnych ekosystémil, jako jsou tropickeé lesy, mokrady, savany atd.
Ve velkém méfitku se tak déje predevsim v Latinské Americe a jihovychodni Asii.

) ( Casto dochazi také k porusovani prav mistnich komunit, zaborGm jejich plidy, a tedy k naruseni jejich schopnosti vypéstovat
dostatek potravin a zajistit své Zivobyti. Nové vytvofend pracovni mista plantaznich pracovnikl (vétsinou $patné placena) nemohou
tyto Skodlivé dopady vykompenzovat.

) ( Péstovani energetickych plodin ve velkém v oblastech s nedostatkem kvalitni pidy ¢i vody navic znamena konkurenci
pro péstovani potravin. Dochazi tak k vytlatovani potravinaiskych plodin do méné vhodnych oblasti nebo k aplné likvidaci
drobnych zemédélch.

) ( Vysoka poptavka na svétovych trzich po téchto plodindch vyuzivanych zérover k vyrobé potravin (obiloviny a olejniny),
zase zplsobuje zvySovani cen potravin na svétovych i mistnich trzich.

Costim?

Biopaliva urcité nejsou sama o sobé Spatny napad, je vak potfeba zajistit jejich udrzitelnou produkci, ktera neposkozuje lidi a pfirodu
u nds anivjinych ¢astech svéta, Pokud nejsme schopni tuto zékladni podminku dodrZet, méli bychom naédi politiku biopaliv prehodnotit.
To je samoziejmé Ukol pfedeviim pro politické ¢initele, aviak jejich motivace cokoliv ménit bude nedostatecnd, pokud neuvidi zajem
obéanu a jejich podporu pro prijeti zodpovédnosti za nase aktivity a feseni problému rozvojovych zemi. Kazdy z nas by se mél
zajimat o piivod biopaliv (stejné jako jakychkoliv jinych produkti), ktera pouZiva, snizovat svou spotfebu energie a pohonnych hmot
a informovat o této problematice ostatni. MiiZzeme také propagovat mistni produkci biopaliv, lepsi kontrolu nad produkci v jinych
castech svéta, vyzkum novych technologii atd.
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Zapojte se do projektu,Hlad nepfijimame
Chcete védét vic? www.glopolis.org, klapova@glopolis.org

CESKA REPUBLIKA
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Tento material byl wytvofen s finanéni podporou Ceské rozvojové agentury a Ministerstva zahraniénich véci CR v ramci Programu zahraniéni rozvojové spoluprace CR
a podporou Evropské unie. Za obsah je zodpovédny Glopolis, 0.p.s. Obsah nemusi vyjadfovat stanoviska sponzort. Vice informaci na www.europa.eu a www.czda.cz.




KMEN SUKU ANAK DALAM (INDONESIE, OSTROV SUMATRA)

~Chceme ziistat Zit v lese, protoZe ve mésté je moc velké horko. Lesa ale ubyvd a my nemdme dostatek prasat a ovoce
pro nase rodiny. Uz témér neni kam se stéhovat.”

Suku Anak Dalam (Déti lesa) je plvodni kmen provincie Jambi a zéroven jeden z poslednich sumaterskych kmend,
jehoz tradi¢nizplsob Zivota je plné zavisly na tropickém lese. Jeho ¢lenové se Zivi sbérem ovoce a lovem drobné zvére.
Specialitou téchto lidi je sbér medu lesnich véel ze strom( vysokych az 150 metr. Pfislusnici kmene stéle udrzuji
tajemné ritudly. Ze zhruba dvousettisicové komunity si viak do dne3ni doby zachovalo tento tradicni zplsob Zivota
pouze 1 500 jedinct. Déti lesa nyni vazné ohrozuje rozsifovani plantazi palmy olejné, které jim ubira Zivotni prostor

— tropicky les. Velka cast palmového oleje ze Sumatry miti do Evropy, kde se vyuZiva v potravinafstvi, kosmetickém
primyslu a pfi vyrobé bionafty.
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Tento material byl vytvofen s finangni podporou Ceské rozvojové agentury a Ministerstva zahraniénich véci CR v rdmei Programu zahraniéni rozvojové spoluprace CR
a podporou Evropské unie. Za obsah je zodpovédny Glopolis, 0.p.s. Obsah nemusi vyjadiovat stanoviska sponzord. Vice informaci na www.europa.eu a www.czda.cz.
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Podékovani

Tuto piirucku vypracoval Steve Tibbett a Tactical Studios s vyuZitim prispévkd téchto
autorl: Nathalie Ankersmit, Glykeria, Arapi, Nina Belluomo, Antoine Bouhey, Anders
Dahlbeck, Alberta Guerra, Jana Klapova, Vendula Kratochvilova, Benjamin Lesmeske,
Kostantina Papadimitriou, Matta Samion, Chiara Sempio, Laura Sullivan, Ruchi Tripathi
a Natalia Valaki. Koordinatorkou byla Annamaria Scire”.

Graficka Uprava prirucky: Tactical Studios (https://www.tacticaltech.org/)
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Grafickd Uprava ceské verze K. Mothejzikova za Maturus o.p.s. (http://www.maturus.cz/)
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Témér miliarda lidi trpi kazdy den hlady.
Za pravo na potraviny mizeme bojovat spolecné.

Tato prirucka je zakladem projektu Hlad neprijimame! Nabizi
napady, tipy a navody, s jejichZ pomoci muizete sami vymyslet,
naplanovat a usporadat své vlastni akce, a podilet se tak na této
kampani.

Glopolis je od roku 2004 nezavislé analytické centrum (think-tank)
se zaméfenim na globalni vyzvy a p¥isluiné odpovédi Ceské republiky
a EU. Ve spoluprdci s témi, ktefi utvareji politiku, byznys a verejné minéni,
jenasim dlouhodobym cilem zlepsit politickou kulturu a pfispétk prechodu
na chytrou ekonomiku, k energetické a potravinové zodpovédnosti.
Pro vice informaci navstivte nase webové stranky www.glopolis.org.

Kampan Cesko proti chudobé vznikla jako koalice ¢eskych nevladnich
a neziskovych organizaci, které se zabyvaji humanitarni a rozvojovou
pomoci, vzdélavanim a dobrovolnickou praci. Od roku 2005 organizujeme
osvétové akce, jejichz cilem je zasahnout Sirokou verejnost a aktivné
oslovit statni spravu a ceské politiky, navazat s nimi dlouhodoby dialog
a probrat zpusoby, jakymi Ize boj proti chudobé promitnout do politické
prace. Pokud se chcete dozvédét vice, navstivte webové stranky www.
ceskoprotichudobe.cz.

Organizace ActionAid je zalozena na partnerstvi mezi lidmi v bohatych
a chudych zemich s cilem potlacovat chudobu a nespravedinost.
Ve spolupraci s lidmi z celého svéta bojujeme proti hladu a nemocem,
prosazujeme spravedinost a vzdélani pro zeny, vybizime spole¢nosti
a vlady k prijeti odpovédnosti a reagujeme na krizové situace ve vice nez
40 zemich svéta.

ACTIONAID INTERNATIONAL SECRETARIAT
11 CRADOCK AVENUE, ROSEBANK 2196, JOHANNESBURG, SOUTH AFRICA
WWW.ACTIONAID.ORG

PEUPLES SOLIDAIRES
2B RUE JULES FERRY, 93100 MONTREUIL, FRANCE
WWW.PEUPLES-SOLIDAIRES.ORG

ANALYTICKE CENTRUM GLOPOLIS

SOUKENICKA 1189/23, 110 00 PRAHA 1 - NOVE MESTO, CESKA REPUBLIKA
+420 272 661 132
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